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NOTA DE ABERTURA

O Observatério de Imigracdo (Ol) hd muito que tem vindo a debrugar-se sobre o olhar dos
media — promovidos pela sociedade maioritaria de acolhimento — para as comunidades
imigrantes e a problemética das representacdes e estereétipos em torno das populacoes
minoritarias, reconhecendo o papel que tém na formacao da opinido publica portuguesa
com reflexos demonstrados nos indices de integragéo dos imigrantes.

O Ol vem agora dar mais um passo no estudo deste fenémeno ao publicar esta meritdria
investigacao sobre uma matéria inédita entre nés: desta vez o olhar dos media promovidos
pelas comunidades imigrantes em Portugal.

Embora o estudo revele que a presenca e o impacto dos media detidos por minorias
étnicas ainda nao é significativo, se comparado com paises com forte tradicdo de acolhi-
mento de imigracao (caso dos Estados Unidos da América ou do Canadad), trata-se de uma
realidade a que as nossas comunidades imigrantes nao estao alheias. Este estudo mostra
que algumas comunidades tém vindo a recorrer a esses legitimos canais tanto como forma
de assegurar a sua liberdade de expressao e identidade cultural, como para veicular as
suas aspiragoes e informagdes Uteis acerca do pais de acolhimento.

Este estudo garante, pois, outro olhar acerca das comunidades imigrantes em Portugal,
designadamente quanto a forma como os imigrantes percepcionam a sociedade de acolhi-
mento. E ainda analisada a funcao e representatividade dos “meios de comunicagéo étni-
cos” junto dos imigrantes a que se dirigem, avaliando o seu justo papel no processo de
integracao, sem menosprezar uma dimensédo fundamental: o de, servindo de espelho da
sociedade de acolhimento, reflectir um novo olhar sobre a mesma realidade.

Em Portugal, os meios de comunicacao social de divulgacdo nacional ja dispéem de alguns
programas de informacdo especificamente destinados a este publico alvo: é o caso do
Programa “N6s”, produzido pelo ACIDI, I.P. em colaboracdo com a RTP e emitido na RTP2
e na RTP Africa, do programa Etnias da SIC, ou os programas de radio, como é caso do
“Gente como nos” da TSF, apoiado pelo ACIDI, I.P. A RTP Africa dedica também toda uma

emissao de informagéo acerca dos paises africanos, destacando em particular os PALOPs.
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Lado a lado com esta realidade e com os meios de producao de divulgagdo mais restrita,
existem também grupos de imigrantes a produzir inimeras publicagbes nas suas linguas
maternas. Sejam revistas, jornais ou boletins, estas iniciativas de comunicacao represen-
tam mais um sinal muito positivo do dinamismo das comunidades imigrantes.

Ao escrever esta nota de abertura realco, a titulo de exemplo, o espaco de divulgagao que
o Centro Nacional de Apoio ao Imigrante em Lisboa disponibiliza aos “meios de comuni-
cacao étnicos”. Nesse expositor € possivel encontrar exemplares de varias revistas e jor-
nais, como por exemplo o jornal Sabia — jornal da Casa do Brasil de Lisboa —, a revista
Brasileirinho, o jornal Mundo sem fronteiras — jornal mensal em lingua ucraniana, russa
e romena —, o Boletim da Associagado Bulgari — Associacdo de Bulgaros em Portugal —, a
Revista Verde e Amarelo ou o jornal MAJ (russo).

Como refere a autora do estudo, Isabela Camara Salim, a comunicacéo e a informagéo séo
instrumentos fundamentais para amenizar potenciais tensoes entre a sociedade de acolhi-
mento e os imigrantes. Com efeito, os meios de comunicagao étnicos sao um excelente
canal de reforco das identidades culturais das comunidades imigrantes e um veiculo pri-
vilegiado de informacgao potenciador de integragéo. Nessa medida este é um fenémeno em
crescimento que deve ser estudado e acompanhado pela academia.

Mas nao deve ser apenas matéria de estudo para a academia, também os poderes publicos,
no respeito sagrado pelo principio da liberdade de expressao, deverao estar atentos a voz
das comunidades imigrantes com vista a sinalizar o estado da sua Alma, da sua integracao
e bem estar. Devem ser também potenciadas parcerias com vista a veicular informagao Util
que chegue mais eficazmente as comunidades imigrantes quanto aos meios de integracéo
disponibilizados pelo Estado, como prevé e bem o Plano para a Integracéo dos Imigrantes,
aprovado pela Resolugéo do Conselho de Ministros n.° 632 / 2007, de 3 de Maio.

Uma ultima palavra de agradecimento a autora do estudo, Isabela Camara Salim, pelo ex-
celente trabalho realizado que espero, convictamente, venha a contribuir para relangar a

merecida atencdo da sociedade portuguesa para esta tematica.

ROSARIO FARMHOUSE
ALTA COMISSARIA PARA A IMIGRACAO E O DIALOGO INTERCULTURAL
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NOTA DO COORDENADOR

Dominique Wolton, reputado sociélogo da comunicacgéo, qualifica os media simultanea-
mente como um espelho e uma janela («le miroir et la fenétre»).

O espelho reflecte a realidade e é presa facil dos seus esteredtipos dominantes.
A janela espreita sobre o futuro e desvenda cenérios alternativos.

A metafora é oportuna para qualificar o original — e seminal — trabalho de Isabela Camara
Salim intitulado “Os meios de comunicacao étnicos em Portugal”, livro que a Colecgéao
Estudos Ol vem trazer ao conhecimento generalizado do publico interessado.

Com efeito, os media de origem — e tematica — étnica constituem um poderoso espelho
reflector das comunidades que servem. A sua leitura é bem reveladora dos dramas, as-
piragoes, frustracoes, esperancas e ambicdes que povoam o quotidiano das populacoes
migrantes.

Nem sempre o espelho serd plano. A sua curvatura (convexa ou cbncava) serad também a
representagao de deformagdes que habitam o imaginario dos povos. Por isso, a sua analise
€ um importante indicador do modo como cada comunidade se vé a si prépria e olha para
as demais comunidades circum-vizinhas.

Mas os meios de comunicagéo étnicos sao acima de tudo uma janela voltada para o futu-
ro, a manifestagéo auténtica das esperangas que animam cada comunidade e a hipdtese
de negociar olhares colectivos que traduzem propésitos e visdes esperancosas.

Saudamos este relevante estudo de Isabela Salim na conviccdo de que ele representa

ainda um virar de pagina na forma secundarizante como tradicionalmente se encaram os
media de origem étnica em Portugal.
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Efectivamente, muito podemos apreender — e compreender — sobre as dinamicas sociais
e humanas de integracao das comunidades migrantes se nos dermos ao trabalho de as
perscrutar nos seus modelos comunicacionais “privativos”.

E, criteriosamente analisados, esses meios de comunicacao ddo-nos elementos preciosos
de auto-reflexao na medida em que nos transmitem a imagem — real ou deformada — que
o0s imigrantes tém sobre a comunidade de acolhimento.

A final, o importante ¢é a janela.

Ou ela é portadora de sinais de futuro e de renovada esperanca, ou bem que a comuni-
dade em apreco se encontra bloqueada — no seu &mago ou na sua relagado com a envol-

vente exterior.

Como profeticamente propde Dominique Wolton, o problema grave ocorre quando a Unica
janela... é o espelho.

O ensaio investigativo de Isabela Salim é um importante alerta.
Saibamos olhar para os meios de comunicagao étnicos de maneira inteligente e empenha-
da. Neles importa-nos profeticamente descortinar — e ajudar a desvendar — as janelas que

anunciam as primaveras de um novo tempo por realizar.

ROBERTO CARNEIRO
COORDENADOR DO OBSERVATORIO DA IMIGRACAO DO ACIDI
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INTRODUCAO

In the process, an essential truth has been lost. The vast majority of migrants are
industrious, courageous and determined. They don’t want a free ride. They want
a fair opportunity. They’re not criminals or terrorists. They're law-abiding. They
don’t want to live appart. They want to integrate, while retaining their identity *.

Este estudo apresenta os resultados do trabalho realizado para o projecto sobre os media
étnicos, financiado pelo Observatério de Imigragao, que teve como objecto central uma in-
vestigacdo acerca dos meios de comunicagdo étnicos em Portugal. O principal objectivo
consistiu na elaboracdo de um mapping, ou um levantamento de dados, sistema e instru-
mentos de comunicacado étnicos em Portugal, com a finalidade de compreender a dinami-
ca organizacional desses meios, que fungdes desempenham e contribuigbes positivas ofe-
recem para as comunidades de imigrantes que representam.

Para tal propdsito, o Estudo esta elaborado em trés partes:

A primeira, em que se descreve o nosso objecto de estudo, esta dividida em dois capitu-
los. No primeiro, contextualizaremos o estudo: descreveremos 0s n0ossos objectivos, escla-
receremos a nossa metodologia, a pertinéncia de se realizar um projecto como este.

No segundo capitulo, para que o leitor tenha uma melhor compreensao do significado do
trabalho, apresentaremos uma fundamentagéo teérica e discussao em torno dos conceitos
e aplicacoes deste estudo, cujos termos técnicos estdo explicados no Glossario, no Anexo .

Na segunda parte, trataremos dos trabalhos realizados. _ . .
1 Kofi Annan, antigo Secretério-Geral das

Elaboraremos, por um lado, uma anélise técnica do nosso Nagdes Unidas, durante um discurso
i L. . enderecado ao Parlamento Europeu, na
objecto de estudo e, por outro, uma analise social, baseada ocasido da recepgio do prémio “Andrei
b ~ L d tant d di Sakharov”, pela Liberdade de Pensamento,
em observacoes e opinides dos representantes dos media do dia 29 de Janeiro de 2004,
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étnicos entrevistados, na qual nos debrugaremos sobre as fungdes dos meios de
comunicagao étnicos existentes em Portugal. Nesta parte, efectuaremos igualmente um
breve estudo comparativo entre os media étnicos em Portugal e outros de paises com
tradigao imigratéria, como a Alemanha.

Na terceira parte, a que chamamos “Consideracdes Finais”, iremos debrugarmo-nos sobre
uma questdao com a qual nos deparamos ao longo do nosso trabalho e cujo desenvolvi-
mento nos parece fundamental para uma melhor compreensao do nosso objecto de es-
tudo: os meios de comunicagao étnicos ajudam no acesso a informagéao e adaptacao dos
imigrantes, podendo também ajudar no processo de integracao, ou, pelo contrario, fecha
a comunidade de imigrante sobre ela mesma, diminuindo as possibilidades de integragdo
e adaptacao?

Importante ressalvar que o nosso estudo nao é estatico. Os media étnicos, por dificuldades
especificas (financeiras, meios humanos), surgem e desaparecem. A nossa base de dados,
por consequéncia, devera certamente ser revista e complementada dentro de algum tempo.

Por fim, nas nossas conclusoes, além dos principais factos documentados e discutidos,

apresentaremos recomendagoes que estimamos serem Uteis para um melhor aproveita-
mento dos meios de comunicagao étnicos em Portugal.
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CAPITULO | - CONTEXTO DO ESTUDO

1. Apresentaciao do objecto de estudo

O escritor austriaco, Stefan Zweig, perguntava no seu livro Le Brésil, terre d avenir, nos
finais dos anos 1930: “Comment les hommes peuvent-ils arriver a vivre en paix sur la
terre, en dépit de toutes les différences de races, de classes, de couleurs, de religions et
de convictions? C'est le probléeme qui revient sans cesser et se pose impérieusement a
toutes les sociétés, & tous les Etats 2"

Esta observacao, escrita numa época em perspectiva da iminéncia da Segunda Guerra
Mundial, poderia ser transposta para o contexto actual das sociedades modernas.

Nos Ultimos 50 anos, o crescimento demogréafico mundial aumentou drasticamente, em-
bora, de forma desproporcional, em todo o mundo. Segundo as Nagdes Unidas, a popu-
lagdo mundial era estimada, em 2005, em torno de 6,5 mil milhdes de pessoas, mais do
que duas vezes o dobro do nivel dos anos de 1950°. No entanto, enquanto as regides
mais desenvolvidas tinham, naquele mesmo ano, uma populagao estimada a 1,2 mil mi-
lhoes de pessoas (ou 18,7% da populacdo mundial), os paises em desenvolvimento
contavam com 5,3 mil milhdes de pessoas (ou 81,3% da populacao mundial).

Pode ler-se no estudo de José Edmundo Xavier Furtado 2 «Como conseguem os homens viver em
paz na Terra, em detrimento de todas as

Sousa: “Os imigrantes ucranianos em Portugal e os cuida- diferengas de racas, de classes, de cores,
dos de satde”, que “a parte correspondente aos pafses em de religioes e de convicgoes? Este € o
problema recorrente e que se impoe
desenvolvimento, no conjunto da populagdo mundial, imperiosamente a todas as sociedades,
o o . a todos os Estados» (Zweig, 1941: 25).
passou de 77%, em 1950, para 93%, em 1990; no final (Tradugdo da autora).
deste século, atingird os 95%. Nos palfses industrializados, 3 , “World Population Prospects:
L. . L The 2004 Revision, Analytical Report”,
pelo contrario, o crescimento demograflco ou enfraqueceu United Nations, Department of Economic
| f . 7 - | and Social Affair, Population Division. Ver
ou estagnou totalmente, e a taxa de fecundidade € igual ou também site: http:/juww,un. orglesajpopula

inferior aos valores minimos necessarios para ir subs- : “
ume3.htm. Estima-se que a populagéo

tituindo as geracoes...” (2006, 22). mundial atingira os 9,1 mil milhges de
pessoas em 2050.
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tion/publications/WPP2004/WPP2004 Vol



Assim sendo, por um lado, o desequilibrio no crescimento da populacdo mundial, os gran-
des problemas econdémicos que se abatem sobre muitos Estados, e, por outro, a globali-
zacao e as facilidades que dela decorrem possibilitando um maior deslocamento por parte
das pessoas, impulsionaram um fluxo migratério internacional sem precedente. De facto,
0 século XX viu uma parte importante da populagdo mundial deslocar-se de um pais para
outro com o intuito de estabelecer uma nova vida, mesmo que por um curto periodo de
tempo, num pais estrangeiro (Rocha, 1995) *.

Desta maneira, pode-se dizer que uma das causas da transformacao das sociedades mo-
dernas se deve aos constantes fluxos migratérios internacionais. No entanto — e sem por
em causa todos os efeitos benéficos das migracoes internacionais —, embora as diferentes
sociedades sejam cada vez mais multiculturais, cada migrante leva consigo valores e uma
experiéncia de vida quase sempre diferentes do pais acolhedor, gerando, em muitos casos,
conflitos e reacgdes xendfobas por ambas as partes.

Sem pretenséo de encontrar uma solucao global para esse problema, acreditamos que a
comunicagao e a informacao sédo instrumentos que podem contribuir de forma positiva para
ameniza-lo. E tanto o parece ser que o actual “Plano para a Integracdo dos Imigrantes”,
anunciado a 18 de Dezembro de 2006, aposta, entre outras 122 medidas, na “consolida-
¢ao da rede nacional de informacéo ao imigrante”, como forma de melhorar a integragao. De
facto, esta medida propde um reforgo dos instrumentos de informacao para melhor apoiar o
imigrante sobre os seus direitos e deveres. A medida estipula igualmente que as informagoes
sejam veiculadas em todos os suportes (tais como papel, TV, web) e nos diferentes idiomas
das principais comunidades de imigrantes. De acordo com o Plano, essa medida pode tam-
bém servir para que a sociedade de acolhimento fique
igualmente mais bem informada sobre a imigracao®.

4 Segundo a ONU, havia, em 1995, entre
120 e 130 milhdes de pessoas a viver fora
do seu pais, sem ter em conta nesses
numeros os ditos refugiados
(https://central.faap. br/forum_02/pdf/comit
e_economico_finan ceiro.pdf). Actualmente,
estima-se em cerca de 200 milhoes o
nuimero de migrantes na escala global.

5 Ver, para este efeito, 0 “Plano para a
Integracdo dos Imigrantes”, do Alto
Comissariado para a Imigracao e Dialogo
Intercultural (ACIDI).
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2. Objectivo

O objectivo deste trabalho é, entdo, o de contribuir para
uma maior compreensao das implicagdes dos fluxos mi-



gratorios em Portugal, através do levantamento, analise e avaliagdo dos diferentes meios
de comunicagao étnicos existentes em territério nacional. Tendo ja verificado a existéncia
de vérios media étnicos espalhados pelo Pais, tivemos a curiosidade de tentar com-
preender qual a importancia desses meios, ndo somente para os imigrantes, mas igual-
mente para a sociedade acolhedora.

3. Pertinéncia do estudo

A Declaracao Universal sobre a Diversidade Cultural, da UNESCO, assinada em Paris no
dia 2 de Novembro de 2001, elaborou um plano de accao de vinte medidas, com o intuito
de promover a diversidade cultural. Acreditando que a “riqueza cultural do mundo reside
na sua diversidade em diélogo”, a UNESCO propde, entre outras medidas, aos seus Esta-
dos Membros que “favorecam o intercambio de conhecimentos e de praticas recomenda-
veis em matéria de pluralismo cultural, com vista a facilitar, em sociedades diversificadas, a
inclusdo e a participagao de pessoas e grupos advindos de horizontes culturais variados ®”.

A medida acima citada corrobora a nossa constatagao acerca da importancia da informa-
¢ao no processo de adaptacao e interacgdo dos imigrantes na sociedade anfitria. A perti-
néncia de se realizar um trabalho como o que propomos aqui justifica-se, portanto, devido
a este reconhecimento, a falta de uma base de dados significativa sobre os meios de
comunicacao étnicos existentes em Portugal e a relevancia de se fazer um levantamento
deste porte para as comunidades de imigrantes presentes no Pals, assim como para os
poderes publicos.

A ideia de pluralismo cultural defendido pela UNESCO, a necessidade de respeitar a di-
versidade e encorajar a troca de informagoes, parece-nos fundamental. Muitas vezes, os
problemas que surgem entre grupos culturais diferentes

devem-se ao desconhecimento mutuo desses grupos. 6 Declaracso Universal sobre a Diversidade
Cultural, UNESCO, 2 de Novembro de

2001. Note que esta Declaragao foi

Se ja € do conhecimento de muitos que pelas bancas de aprovada por unanimidade no contexto
. . . . . . muito particular em que o mundo vivia,
jornais encontram-se jornais e revistas escritos em outras logo apds o 11 de Setembro de 2001, que

pds em causa os conflitos das civilizagdes.
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linguas, as informacdes sobre estes media sao difusas e confusas, carecendo de um
levantamento mais aprofundando que considere igualmente os objectivos, as linhas
editoriais, 0s seus modos de financiamento, entre outros dados. Assim, este estudo sera
importante para avaliar a aplicabilidade e beneficios de sistemas de comunicacao
organizados e eficientes a servico das comunidades e 6rgaos de imigracao.

Ademais, a necessidade de um estudo sobre a dinamica de organizacao das comunidades
de imigrantes insere-se igualmente no que Rosana Albuquerque chama de “dinamicas
associativas e comunidades de imigrantes”. Segundo a autora, as comunidades de imi-
grantes, longe de serem entidades passivas e iméveis que apenas se sujeitam a legislacéo
e as varias medidas de controlo, desenvolvem constantemente esforgos préprios que visam
a integracdo e interpelam o Estado a desenvolver politicas mais inclusivas e democréaticas’
(2002: 367).

O crescimento e a diversificagdo das populagdes imigrantes criam também novas oportu-
nidades de investimento empresarial nesta area dos meios de comunicagao étnicos. Como
refere Oliveira (2004: 54) algumas mudangas tornaram-se bastante visiveis com a che-
gada dos fluxos da Europa de Leste, tendo crescido a oferta e a diversificagao linguistica
nos quiosques e bancas de jornais, um pouco por todo o Pals.

Assim, baseando-nos nos diferentes argumentos acima citados, a nosso ver, estudos sobre
dinamicas de organizagao das comunidades de imigrantes (neste caso, através do estudo
dos meios de comunicacao desenvolvidos e organizados
por eles) séo relevantes devido ao carécter revelador das di-

7 Ler igualmente, a respeito: Albuquerque,
R., Ferreira, L.E. e Viegas, T. (2000),

O Fenémeno Associativo em Contexto
Migratério — duas décadas de
associativismo de imigrantes em Portugal,
Ogiras, Celta Editora.

8 Sarah Spencer, no seu ensaio The
challenge of integration in Europe, explica
que “(...) in Europe (...) there is recognition
that integration is a two-way process,
requiring adaptation by the migrant but also
by the institutions and public of the host
country, and that to be successful it must
take place in four spheres of life: economic,
social, political and cultural” (2006, 2-3).
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ferentes maneiras de adaptagéo e integracéo dos imigran-
tes na sua sociedade acolhedora, assim como as dificul-
dades e as barreiras por eles encontradas. Acreditamos que
um estudo sobre os meios de comunicagao étnicos em
Portugal é um grande contributo para uma maior e melhor
participagao do imigrante na sociedade portuguesa®.

Pois, como explica Alejandro Portes, no seu livro Migracoes



Internacionais, importa “salientar a diversidade dos modos de incorporagdo dos imigrantes
e das suas determinantes estruturais e culturais, como o volume e a natureza dos recursos
que detém, as dinamicas especificas dos mercados com que se defrontam ou que, in-
versamente, conseguem criar o ambiente politico que rodeia a sua instalagédo nas socie-
dades de acolhimento, a densidade e a coesao das comunidades que tecem (1999: 3)”.

4, Etapas de investigacao

Para atingir os nossos objectivos, dividimos o trabalho nas seguintes etapas de investigagao:

1. Levantamento dos dados secundéarios através da consulta a literatura
especializada, da Comunicagao Social e da Internet, das principais comu-
nidades de imigrantes presentes em Portugal, assim como dos meios de
comunicacao que as representam.

2. Anélise dos dados secundérios recolhidos e definicado de um programa de en-
trevistas com os responsaveis dos diferentes media.

3. Levantamento dos dados primarios através das entrevistas com os respon-
saveis dos diferentes meios de comunicagdo, assim como a membros das
diversas comunidades de imigrantes.

4. Realizacao do tratamento dos dados secundarios e primarios. Nesta altura da
investigacao, propusemo-nos igualmente realizar um estudo comparativo dos
meios de comunicagdo dos imigrantes em Portugal com outros meios simi-

lares em outros pafses com tradicdo de imigracéo.

5. Preparacao e apresentacao do Relatério Final do projecto.
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5. Metodologia

Este trabalho foi concebido em cinco etapas principais de acordo com o especificado
acima:

1. Primeira Etapa — Levantamento do acervo de dados disponiveis

Nesta etapa foram levantadas as informacoes necessérias a realizagao do trabalho: quais
sao as principais comunidades de imigrantes em Portugal; quais séo os meios de comu-
nicacao que as representam. O levantamento foi feito através da recolha de dados secun-
darios, servindo-se das facilidades da rede WEB, da Comunicacao Social, e igualmente
por meio de consultas a bibliotecas especializadas. Essa base secundéria foi trabalhada
para orientar o planeamento para a etapa seguinte que é o da colecta de dados primarios.
Os produtos desta etapa consistiram num relatério dos dados recolhidos e um plano para
a pesquisa de campo®.

2. Segunda Etapa — Pesquisa de campo

Durante esta etapa, efectuou-se a pesquisa de campo através de visitas a representantes
dos meios de comunicagdo das comunidades de imigrantes indicadas pela analise da
etapa anterior, com o objectivo de realizar entrevistas e recolher depoimentos sobre os
media e o seu funcionamento. De cada meio foi levantada a sua finalidade, o seu publico-
-alvo, as suas propostas, a sua linha editorial, o seu modo de financiamento, as suas fon-
tes de informagéo, os seus profissionais, o seu modo de distribuicao, as suas dificuldades.

3. Terceira Etapa — Tratamento e consolidacao dos dados *°

Nesta fase da investigacao, tabulamos os dados secun-

9 Ver Anexos Il e IV. darios e primarios em funcdo do que foi investigado. Em
10 Ver Anexo V.
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seguida, analisamos os resultados e verificamos as tendéncias. Nesta etapa, a projeccao
de cenarios foi igualmente explorada em fungéo da leitura dos resultados: os objectivos de
cada meio de comunicagao sao atingidos? E se nao o sao, o que falta? O que podera ser
recomendado?

4. Quarta Etapa — Estudo comparativo

O objectivo essencial nesta fase foi recolher os elementos necessarios para uma melhor
compreensao da dimensdo da importancia desses meios de comunicagao étnicos em
Portugal e poder propor eventuais recomendacgoes para uma maior eficiéncia destes, numa
fase final do trabalho. Foi igualmente efectuado um estudo comparativo entre os meios de
comunicacao étnicos identificados em Portugal com os de comunidades de imigrantes de
outros pafses com tradigdo imigratéria, a fim de identificar os principais pontos vantajosos
a multiplicar e os fracos a fortalecer dos media dos imigrantes em Portugal.

Numa primeira parte, os resultados do trabalho realizado enquadram-se dentro do que se
traduz pela Anélise Técnica dos especialistas acerca do tema pesquisado. No processo de
analise e validacao, a nossa proposta foi discutida com representantes dos media e das
comunidades de imigrantes no que se qualifica como Analise Comunitéria ou Social da
solucao proposta. Assim, a proposta final possuird o indicativo mais proximo da realidade
do problema e a forma de solugao, por ter sido construido colectivamente e validado pela
comunidade que, por isto, ver-se-a nela representada.

5. Quinta Etapa — Relatério final

Etapa destinada a elaboracéo do Relatério Final do trabalho.
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CAPITULO Il - FUNDAMENTAGAO - DISCUSSAO TEORICA
EM TORNO DOS CONCEITOS-CHAVE

Como ja mencionamos, consideramos importante contextualizar o estudo em torno dos
conceitos-chave. Dedicaremos assim este capitulo a uma breve explicagao sobre os termos
que inspiraram este projecto. Esta pequena discussao nao pretende, de forma alguma, ser
exaustiva.

1. O acto de informar

1.1 Breve discussao em torno da palavra “informar”

Pierre Sorlin, professor de Sociologia da Comunicacao Audiovisual, na Universidade de
Paris 111, explica que a sociologia procura entender o facto do ser humano, ao contrario da
maioria dos outros seres, nao conseguir viver sem uma permanente interaccdo entre si
(1997). E uma das maneiras mais basicas de interagir é justamente através da informa-
¢ao, pois, segundo Sorlin, “o pensamento e o conhecimento do mundo em que vivemos
depende da ‘informacdo™ (1997: 57).

No seu sentido etimoldgico, “informar”, do latim informare, significa “dar forma a; dar co-
nhecimento a; por ao corrente; dar instrucéo a; dar forca a; corroborar; apoiar”. Por ana-
logia, o acto de informar, ou seja, a “informacdo” consiste na “accdo ou resultado de in-
formar ou informar-se”. Numa versao mais rebuscada, podemos ler que a informacéo é a
“tomada de consciéncia de um facto ignorado” ou ainda “aumentar os conhecimentos,
dando esclarecimentos, informagoes” '

Nao obstante as definigoes acima referidas, de acordo com

o ) a “Filosofia da Informacao”, definir a palavra “informacao”
11 Defini¢oes tiradas dos diferentes

dicionarios consultados, cujas indicagdes se é um exercicio tdo complexo quanto definir “o que é o ho-
encontram na Bibliografia.

(26) Os Meios de Comunicacao Etnicos em Portugal



mem” ou “o que é o mundo”. No entanto, esta mesma filosofia estima que informar é algo
inerente a condicdo humana e que o acto de informar talvez constitua uma das primeiras
preocupacdes filosdficas da histéria da Humanidade (llharco, 2003).

Nuno Crato, no seu livro Comunicacdo Social — a Imprensa, Iniciacao ao Jornalismo, es-
tipula que a histéria da Comunicagao Social pode ser analisada como a histéria de luta do
homem em busca da apropriacao colectiva do mundo exterior. A comunicagao social seria,
segundo Crato, a histéria do “pensamento e da sua expressdo para organizar e fundamen-
tar a actividade colectiva” (1992: 11).

Diferentes estudiosos concordam com o facto de a linguagem ser a prépria esséncia do ho-
mem. Por outras palavras, é na linguagem que o mundo se nos revela humanamente.
E verdade gue o ser humano usa varios meios para se comunicar, mas a linguagem verbal
costuma ser o instrumento mais conveniente para transmitir mensagens mais complexas *2.

Desde os tempos mais remotos, o ser humano serve-se do acto de informar. Muito antes
de Cristo, escritores j& relatavam as suas epopeias, € as obras de Homero, /liada e
Odiisseia, do século VIl a.C., sdo bons exemplos disto. Durante a época das conquistas,
por exemplo, no século XVI, os navegadores sempre se faziam acompanhar do escriba da
corte para que este pudesse enviar informagdes a metropole sobre as terras conquistadas.

Mais recentemente, dada a evolugao das novas tecnologias, a informacao e os diferentes
veiculos, através dos quais o acto de informar é difundido, inspiram estudiosos e até mes-
mo romancistas. David Lyon, no seu livio A Sociedade da Informacéo, explica que a
“tecnologia da informacéo esta a mudar o mundo” e que as nagdes mais desenvolvidas
estao a transformar-se devido ao advento das tecnologias

da informacao (1992). Porém, tais indagacdes néo datam 12 0 estudo da linguagem verbal & de

de hoje. George Orwell, no seu livro 1984, escrito em grande importancia nas Ciéncias Sociais,
., ] s tanto que existe uma corrente voltada s6
1948, ja questionava o poder da televisédo que nos observa para este tipo de linguagem: a Linguistica.

Vaérios séo os filosofos que se interessaram

por todos os lados privando-nos, segundo o autor, de todas pelo estudo da Linguistica. Enire 0s mais

as nossas liberdades, até mesmo a mais preciosa de todas: conhecidos, podemos citar Ludwig
Wittgenstein e Martin Heidegger.

a liberdade de pensamento ™. 13 Ver: ORWELL G. (1950), 1984, Pari:
Gallimard.
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Como vemos, a informacao € uma ferramenta de grande relevancia no contexto das rela-
¢des humanas. Como ja referido neste estudo, e tendo em conta as definicoes acima,
acreditamos que a informacéao, se efectuada de maneira justa e adequada, pode desempe-
nhar um papel importante de facilitador no processo de adaptacao e/ou integragéo dos
imigrantes na sociedade anfitria.

Para corroborar as nossas palavras, citamos o antigo Alto Comissario para a Imigragao e
Minorias Etnicas, Padre Anténio Vaz Pinto que, durante o Férum de Lishoa sobre Imi-
gracao e Minorias Etnicas, de Novembro de 2004, sublinhava a importancia de Informar:
“(...) ha todo um trabalho, sobretudo para os que vém do Leste (...), uma dificuldade de
integracéo (...). Para esses e para outros, o apostar na informacéo, o fornecer atempa-
damente os dados indispensaveis das diversas areas da vida deles, parece-me funda-
mental” (2004: 25).

Em relacao ao nosso objecto de estudo, Sergiu Renita, jornalista do jornal romeno Actua-
litatea Romaneasca, acredita que a informacao é imprescindivel, no que diz respeito a
uma maior e melhor forma de adaptagao dos imigrantes na sociedade acolhedora. Segun-
do Sergiu, uma boa parte dos imigrantes chegam ao pais acolhedor sem muitos conhe-
cimentos prévios deste. O primeiro passo para adaptar-se é obtendo informagdes sobre a
sua nova sociedade, como igualmente sobre os seus direitos e 0s seus deveres nesta.

Isis Alves, antiga editora da revista brasileira Sabid, comparte da visdo de Sergiu Renita,
estimando que é importante haver espacos onde os imigrantes se sintam identificados e
possam procurar as informagdes necessarias as suas condigoes.

As constatacoes de Sergiu Renita e Isis Alves véem-se
fundamentadas através dos varios decretos, leis e textos no

14 Entre os numerosos decretos e artigos,
encontramos, nomeadamente, o artigo 10.°
da Convencéo Europeia de Direitos
Humanos, de 1953, que estipula que todas
as pessoas tém o direito a liberdade de
opinido e expressao (...), através de
qualquer tipo de media, e independente de
fronteiras; e o Acto Final sobre Seguranca e
Cooperagao em Helsinquia, em 1975, que
inclui o direito das minorias a receberem
informacao no seu proprio idioma.
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espaco comunitario europeu, que estipulam o direito das
minorias, incluindo o direito ao acesso a comunicagédo em
qualquer tipo de media, nomeadamente permitindo e in-
centivando as comunidades minoritarias a desenvolverem
seus proprios meios de comunicagado **. No caso especifico
de Portugal, existe a Lei n.° 115/99, de 3 de Agosto, que



estabelece o regime juridico das associagoes representativas dos imigrantes e seus des-
cendentes *°.

De acordo com o “Manifesto Europeu para apoiar e sublinhar a importancia dos Media de
Comunidades Minoritarias”, os diferentes media étnicos cumprem a fungao essencial de
motivar os imigrantes para “uma maior participacao como cidadaos plenos no seu Estado
anfitriao '©”.

Na segunda parte deste trabalho, efectuaremos uma base de dados dos diferentes media
das principais comunidades de imigrantes existentes em Portugal e tentaremos encontrar
uma resposta adequada para a pergunta que impulsionou esta investigacdo: — Em que
medida os media étnicos sdo importantes para os imigrantes? Por outras palavras: — Que
papel desempenham os media étnicos para as comunidades que representam?

2. 0s meios de comunicacao étnicos

2.1 0 que se entende por “meios de comunicagdo étnicos”’?

Ressalva: segundo Pierre Sorlin, o termo “media” refere-se aos “meios pelos quais a infor-
macgao e o entretenimento séo difundidos” (1997: 3). O mesmo autor diz ainda que
os meios de comunicagao pertencem a um processo especial através do qual as comunida-

des humanas sédo formadas. Assim, esses meios, pelo facto - o
15 Esta lei estipula a participacéo na

de informarem, fazem parte do processo de comunicacao. definicéo da politica de imigraczo,
participacdo nos processos legislativos
relativos a imigracdo, participacao em
. ~ . . . orgaos consultivos e beneficio do direito de
A palavra media, na sua aceptacéo inglesa, substitui assim antena nos servicos publicos de radio e de
televiséo (Albuquerque, R. (2002),

a expressao “meios de comunicagao”. Optamos, entao, e comuniiades de

igualmente pelo uso do termo media pois, além de ser uni- imigrantes”, in A imigragdo em Portugal —
) . . . . 0s movimentos humanos e culturais em
versalmente aceite, ainda define de maneira justa o papel Portugal, Lisboa: SOS Racismo).
que desempenham os meios de comunicacao das comuni- 16 Ver, a este respeito, “Um Manifesto
L Europeu para apoiar e sublinhar a
dades de |m|grantes. importancia dos Media de Comunidades

Minoritarias”: http://www.multicultural.net/
manifesto/index.htm
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Ao referirmo-nos a “media étnicos”, “media das comunidades de imigrantes” ou ainda
“media das comunidades minoritarias”, entendemos por isto os meios de comunicagao
desenvolvidos pelos imigrantes para os imigrantes.

Desde logo queremos enfatizar que os meios de comunicagao mencionados, e que pro-
pusemos estudar, sédo os formais dos media escritos, falados e televisivos, utilizados, hoje
em dia, como instrumentos de informacéo e divulgacéo.

Os termos acima referidos nao foram por nés inventados. Intitulamo-los assim por ser dessa
maneira que a literatura, nacional e internacional, costuma designa-los. De facto, em francés,
0s meios de comunicacao feitos pelos imigrantes sao comumente chamados de “media issus
des migrations”; em inglés, o termo mais usado é “ethnic media”; em espanhol, “medios ét-
nicos”. Em Portugal, quando se fala em meios de comunicacao feitos pelos imigrantes, estes
sao geralmente designados por “media étnicos” ou “media das comunidades de imigrantes”.

As designacoes “media das comunidades minoritarias” ou “das comunidades de imigran-
tes” sdo légicas, quando sabemos que esses meios de comunicagao séo elaborados por e
para os imigrantes. As expressoes “meios de comunicagdo étnicos” ou “media étnicos”
provém da definicdo dada a palavra “étnica” que se refere a um grupo humano com
unidade linguistica e cultural, ou ainda, um grupo caracterizado por cultura especifica, de-
signativo de determinada populagéao.

O Manifesto Europeu para apoiar e sublinhar a importancia dos Media de Comunidades Mi-
noritarias explica que “nos Estados Membros da Unido Europeia ha milhares de iniciativas
dos Media de Comunidades Minoritarias, envolvendo dezenas de milhares de pessoas. Os
Media de Comunidades Minoritarias consistem essencialmente em revistas, jornais, Inter-
net media, estacoes de radio e televisdo, assim como programas produzidos por, para €
sobre imigrantes e minorias étnicas. Os grupos de Media de Comunidades Minoritérias sdo
muitas vezes iniciativas locais, as vezes regionais e nacionais, frequentemente usando o
idioma da sua audiéncia e fornecendo-lhes informacéo sobre participagdo e educagao no
pais anfitrido. Proporcionam uma plataforma para discussao e partilha dentro das comu-

nidades de imigrantes e de minorias étnicas, bem como en-

: o e om
17 bidem, nota n° 16 tre as comunidades minoritarias e maioritaria '””.
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De facto, durante o nosso estudo, através das entrevistas que fizemos a responséaveis e
jornalistas dos media étnicos, assim como a membros das diferentes comunidades de
imigrantes, pudemos perceber a importancia destes meios para estas comunidades.
Se as iniciativas, os tipos de propostas de cada meio variam, em geral, o objectivo
desses media parece ser quase sempre 0 mesmo: criar espagos onde os imigrantes
possam sentir-se representados através de iniciativas que lhes dizem directamente
respeito.

E bem verdade que existem dezenas de associacoes de imigrantes espalhadas pelo terri-
tério nacional portugués. Efectivamente, ha cerca de 100 associagbes de imigrantes, de
ambito nacional e local, reconhecidas pelo ACIDI. O propoésito destas associacoes é de
apoiar o imigrante fornecendo-lhe informagdes acerca dos seus direitos e deveres, mas

muitas cumprem igualmente uma fungao social de “apoio moral”, proporcionando activi-

dades e convivios proprios a cada nacionalidade.

No entanto, se essas associagdes sao importantes no servico a informagao aos imigrantes,
elas nao deixam de ser algo estatico. “Ja os media que circulam védo directamente ao en-
contro dos imigrantes, o que facilita, no acesso a informacéo”, avalia Isis Alves.

Para uma anélise mais justa dos media étnicos, importa contextualizar as comunidades
de imigrantes existentes em Portugal: quais sdo, porque imigraram para Portugal, que tipo
de ligacao historica possuem com o pais acolhedor? Como na descricao dos diferentes
conceitos acima efectuada, o estudo que faremos a seguir é propositadamente breve e
consequentemente nao pretende ser exaustivo.

2.2 As principais comunidades de imigrantes em Portugal (ou as principais minorias
étnicas em Portugal)
Antes do mais, importa esclarecer que analisaremos os media disponiveis para as princi-

pais comunidades de imigrantes que actualmente existem em Portugal (sendo estas comu-
nidades as maiores em termos de nimeros). Fazemos isto por uma questdo de limitagcao
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de tempo, mas também de clareza. Estimamos que através da analise destas comunida-
des poderemos ter uma visao global da problematica.

Tampouco trataremos aqui das comunidades de imigrantes provenientes de paises da
Uniao Europeia (UE). Isto por duas razdes obvias: a primeira, pelo facto ja mencionado
aqui acima, que é o do numero inferior de cidadaos comunitarios residentes em Portugal
em comparacao com os cidadaos extracomunitarios (Tabela 1). Para além disso, os cida-
daos comunitarios que aqui residem, actualmente, gozam praticamente dos mesmos direi-
tos dos cidadéaos nacionais, o que permite, pelo menos a priori, uma maior adaptacéo a
sociedade acolhedora.

TABELA 1
Total de imigrantes ndo comunitarios em comparacao com os cidadaos estrangeiros
da Uniao Europeia, em Portugal

Variagao percentual
2000 2004 2000/2004
Imigrantes ndo comunitarios 150.748 374.652 148,5%
Cidadaos de Estados EU 56.859 74.542 31,1%
Total absoluto 207.607 449.194 116,4%

Fonte: SEF (Servico de Estrangeiros e Fronteiras)

Impde-se aqui uma ressalva importante: sabemos que a Roménia aderiu a Unido Europeia
desde o dia 1 de Janeiro de 2007. No entanto, as limitagdes ainda impostas pelos antigos
paises membros da UE a estes novos cidadaos comunitarios justificam que incluamos a
comunidade romena neste estudo.
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De acordo com os dados do Servico de Estrangeiros e Fronteiros (SEF), as principais
comunidades de imigrantes existentes em Portugal sdo as provenientes das antigas colé-
nias portuguesas — que formam a Comunidade dos Paises de Lingua Portuguesa (CPLP)
— assim como da China e de paises do Leste Europeu. A Tabela 2 mostra esta tendéncia:

TABELA 2
Principais nacionalidades de imigrantes nao comunitarios
Autorizagdes de Permanéncia (2001-2004) + Autorizacdes de Residéncia (2004)

Nacionalidade 2004 %

Brasil 66.907 14,9
Ucrania 66.227 14,7
Cabo Verde 64.164 14,3
Angola 35.264 7,9
Guiné-Bissau 25.148 5,6
Republica Moldava 13.689 3,0
Roménia 12.155 2,7
Sao Tomé e Principe 10.483 2,3
China 9.518 2,1
Federacdo Russa 8.211 1,8
Total Parcial 311.766 69,4
Uniado Europeia 74.542 16,6
Total Absoluto 449.194 100

Fonte: SEF (Servico de Estrangeiros e Fronteiras)

Assim, as comunidades de imigrantes das quais trataremos aqui séo as comunidades de
paises da CPLP, a chinesa e as dos Estados do Leste Europeu mais presentes no Pais
(Roménia, Republica Moldava, Russia e Ucrania).
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Como ja € do conhecimento de todos, tradicionalmente, um pais de emigracao, Portugal
entra na categoria de pafs de imigragao, ha pouco mais de duas décadas. No entanto, em-
bora a imigracao em Portugal seja um fendémeno recente em comparagédo a outros paises
da Uniao Europeia, esta tem crescido de forma substancial. As Tabelas 3 e 4 indicam bem
a diferenca do numero de imigrantes, nos diferentes paises da OCDE (Organizacao para a
Cooperagao e Desenvolvimento Econdmico), e a maneira como a imigracdo vem cres-
cendo em Portugal &,

TABELA 3
Percentagem de estrangeiros, por total de populacao residente, em paises da OCDE

Pais 1992 1995 1998 2001 2002
Austria 7,9 8,5 8,6 8,8 8,8
Bélgica 9 9 8,7 8,2 8,2
RepUblica Checa 0,4 1,5 2,1 2 2,3
Dinamarca 35 4,2 4.8 5 4,9
Finlandia 0,9 1,3 1,6 1,9 2

Alemanha 8 8,8 8,9 8,9 8,9
Irlanda 2,7 2,7 3 4 4.8
Itélia 1,6 1,7 2,1 2,4 2,6
Luxemburgo 31 33,4 35,6 37,5 38,1
Holanda 5 4,7 4,2 4,3 4,3
Noruega 3,6 3,7 3,7 4,1 4,3
Portugal 1,3 1,7 1,8 3,4 4

Espanha 1 1,3 1,8 2,7 3,1
Suécia 5,7 52 5,6 5,3 53
Suiga 17,6 18,9 19 19,7 19,9
Reino Unido 35 34 3,8 4.4 4,5

Fonte: SOPEMI 2004

18 Segundo um artigo do Diério
Econdmico, intitulado “Imigrantes valem
7% da riqueza do Pais”, do dia 5 de Abril
de 2007, Portugal é actualmente o quinto
pais da OCDE mais procurado pelos
imigrantes.
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TABELA 4

Evolucao da populacao estrangeira com estatuto legal de residente, em Portugal

” =
2 £
=) z w
H a8 =
= a 2 te Residentes
-] .
* s 1e82 Estrangeiros
1983
1981 | 54.414
1984
1982 | 58.674 | 7,82
1983 | 67.484 | 15,01 1980
- - 1986 86.982
1984 | 73.365 | 8,71 0178
1987 -
1985 | 79.594 | 8,49
1088 94.694
1986 | s6.982 | 9,28 o
1987 | 85.778 | 3,21 1989 1'07 .
1988 | 94.694 | 5,47 1990 -
1989 [101.011] 6,67 1991 ¥ 113978
1990 [107.767| 6,68 1992 P 123612
1991 | 113.978| 5,76 1993 y 136932
1992 |123.612| 8,45 1094 P 1574073
1993 [136.932] 10,77 || 1905 J 168316
1994 | 157.073| 14,70 || 4006 y 1729012
1995 |168.316| 7,15 1907 P 175263
1996 |172.912| 2,73 1008 Jy 178137
1997 [175.263] 1,35 1099 P 191.143
1998 | 178.137| 1,63 2000 y 207.607
1999 | 191.143 7,30 2001 y 223.602
2000 |207.607| 8,89 238.044
2002 y
2001 | 223.602 7.70 250.231
2003 * 4
2002 |238.944| 6,86 ooa 265361
2003 * | 250.231| 4,72
2004 * | 265.361] 6,05 [\ _ y

Fonte: SEF — Relatorio Estatistico de 2004

Excluindo os europeus que se estabeleceram em Portugal, nas décadas de 1940/1950,
por motivos politicos ou por motivos profissionais muito especificos (turismo ou comércio
do Vinho do Porto, por exemplo), 0s primeiros imigrantes ndo comunitarios a chegarem ao
Pais foram os oriundos das antigas coldnias portuguesas. As principais causas que expli-

cam esses fluxos migratérios sdo, num primeiro momento, factores de atraccao e repulséo

assim como, num segundo momento, as redes sociais e de contactos aqui estabelecidas

através das primeiras vagas de imigrantes.
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Em relacao a imigragéo africana, nos anos 1960, devido a um grande fluxo emigratorio
portugués, o pais escasseava de mao-de-obra e ia recruta-la nos Paises Africanos de
Lingua Oficial Portuguesa (igualmente conhecidos por PALOP), na época, ainda colénias
portuguesas. Havia igualmente africanos que vinham a Portugal nesta época por motivos
escolares. No entanto, esses afluxos eram minimos e bastante controlados e, por serem,
entdo, ainda colénias de Portugal, essas correntes migratérias ndo eram consideradas
como imigracao internacional, e sim vistas como deslocamentos intra-regionais.

Em meados dos anos de 1970, em funcao do contexto histérico, a corrente imigratoria
africana tende a aumentar. De facto, o fim da ditadura em Portugal com as consequentes
mudancas sociais, politicas e econémicas; a independéncia das antigas colonias portu-
guesas e a desorganizagéo social intensa desencadeada pelas subitas alteragbes sociopo-
liticas nos novos Estados independentes; e as redes sociais constituidas em solo nacional
portugués pelos imigrantes africanos j& aqui estabelecidos, impulsionaram uma corrente
imigratéria dos paises do PALOP para Portugal. Assim, no final da década de 1970, os
africanos passam a representar quase a metade do nimero total de estrangeiros residentes
em Portugal *° (Pires, 2003). Esta tendéncia, como vimos nos quadros acima, continua a
ser observada até aos dias de hoje.

No que concerne ao Brasil, também ex-colénia portuguesa, embora de séculos atras, é
evidente que os lagos histéricos e o facto de compartir o mesmo idioma sao factores expli-
cativos da escolha de Portugal como pais de emigracéo. Para além desses motivos mais
6bvios, inicialmente os imigrantes brasileiros afluiram a Portugal devido a uma contracor-
rente migratoria.

Assim, a importante emigracao portuguesa para solo brasileiro provocou uma corrente mi-
gratéria no sentido inverso. “Estas contracorrentes explicam-se quer pela existéncia de
fluxos de retorno, onde se combinam nacionais e 0s seus familiares estrangeiros, quer
pelo facto da integracdo dos emigrantes da corrente principal na sociedade de recepcao
possibilitar a constituicao de relacoes de sociabilidade que
funcionam como equivalente funcional das cadeias migra-

19 Ver igualmente, a este respeito, o site L, . . ~ . ~ ~
do Instituto Nacional de Estatistica (INE): tdrias, nos planos da difusao da informacéo e da reducéo

www.ine.pt
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dos custos da integragdo, para os estrangeiros que percorrem a contracorrente” (Pires,
2003: 151). E neste contexto que os brasileiros foram uma das primeiras comunidades
de imigrantes existente em Portugal e que a maioria dos imigrantes brasileiros residentes
no Pais, em 1960, chegou ja nas décadas de 40 e 50.

No entanto, ao longo do tempo, o perfil da imigragdo brasileira obteve um novo signifi-
cado. Na década de 80, os imigrantes brasileiros a chegarem a Portugal vieram, na sua
maioria, “fugindo” da crise socioecondémica do Brasil e atraidos pela esperanca de uma
vida melhor em Portugal. A adesdo do pais a Comunidade Europeia facilitou o impulso
desse novo fluxo migratério brasileiro que pode ser explicado pelo que a teoria neocldssica
da imigracdo chama de avaliagao dos “custos e beneficios” na hora de imigrar. Esta vaga
de imigrantes era principalmente constituida por imigrantes qualificados, sobretudo den-
tistas, informaticos e publicitarios (Padilha 2005).

Com o passar do tempo, as redes sociais constituidas em Portugal pelos imigrantes brasi-
leiros j& aqui estabelecidos atrairam uma nova vaga de imigragao brasileira nos anos 90,
e que continua a fluir nos dias de hoje. Outro factor explicativo desta nova vaga, para além
das redes sociais, é a dificuldade cada vez maior para entrar nos Estados Unidos, desde
0 11 de Setembro de 2001, o que tornou Portugal ainda mais atractivo para a imigragao
brasileira (Padilha, 2005). Esta nova vaga, ao contrario do que aconteceu na década de
80, é composta por imigrantes que trabalham em sectores menos qualificados, como as
areas de restauragao, hotelaria e construgéo civil.

Em relagéo a imigracédo chinesa, para além da longa “tradigdo” de migracéo internacional,
factores de atracgao e repulsao explicam o fluxo migratério chinés, em Portugal. Os pri-
meiros chineses a chegarem estabeleceram-se no Pais por volta de 1920 e estavam liga-
dos ao comércio ambulante. Na época do Estado Novo, muitos desses chineses emigra-
ram para as antigas coldnias portuguesas, em especial para Mogambique, onde formaram
significativas comunidades.

Com o fim da ditadura em Portugal e a independéncia das antigas colénias, muitos dos
chineses referidos imigraram para Portugal. Para além disso, mais recentemente, o cresci-
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mento econémico desequilibrado na China, conjugado com o forte crescimento demogra-
fico, impulsionou uma nova vaga de imigracao chinesa para territorio portugués. Esse aflu-
xo foi facilitado, durante a década de 1990, com os processos de regularizagao extraor-
dinaria — 1992/3 e 1996 — (Qliveira, 2002).

Actualmente, os imigrantes chineses em Portugal provém especialmente da provincia de
Zhejiang, no Sudeste da China, que tem uma politica activa de apoio e estimulo a emi-
gracao. O professor universitario e investigador Miguel Santos Neves conclui, no seu es-
tudo, A comunidade de negdcios chinesa em Portugal: implicagdes para a politica externa
portuguesa e as relagbes bilaterais Portugal-China, que esta provincia tem uma estratégia
de “especializacao na emigracao”, por considerar que a emigracao é essencial para o de-
senvolvimento das regides, tanto em termos comerciais, através da expansdo das expor-
tacoes, como em termos de investimento estrangeiro, pois 0s emigrantes desempenham
um papel relevante na mobilizagao de investimento estrangeiro nao chinés %°.

Mais recentemente, imigrantes provenientes dos paises do Leste europeu afluem ao terri-
tério portugués invertendo as tendéncias “habituais” das caracteristicas imigratérias em
Portugal. Sem nenhuma ligacao histdrica, linguistica ou cultural entre Portugal e esses
paises, esses novos imigrantes comegam, no entanto, a chegar a Portugal no fim de dé-
cada de 1990. Os principais motivos evocados para este novo tipo de imigragao sao o fim

20 Ver, a este respeito, Meneses, J. P.
(2005), Chineses chegam a Portugal com
apoios do seu governo, Ponto Final, Portal
diario de Macau, http://www.pontofinal
macau.com/modules.php?op=modload&na
me =News &file=article&sid=8428&mode
=thread&order=0&thold=0

21 No fim da década de 1990, a
emigracédo portuguesa voltou a crescer.
Estima-se que, entre os anos de 1996 e
1997, a saida de mao-de-obra portuguesa
chegou a ultrapassar as 100.000 saidas
anuais. A baixa taxa de fecundidade em
Portugal explica também essas mudancas
(Pires, 2003).

22 Estima-se, por exemplo, que haja na
Espanha mais de 373.000 romenos. Um
numero elevado, se comparado com 0s
12.155 romenos, estimados em Portugal.
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do Comunismo, o desmembramento da antiga Uniéo
Soviética — com a abertura das fronteiras facilitando a emi-
gracao — e 0s problemas econémicos que dai advieram.

Desta maneira, muitos eslavos imigraram para Portugal,
nesta época, atraidos pela oferta de mao-de-obra um tanto
esgotada no pais, devido as mudangas sociodemografi-
cas?!. O facto de Portugal ser um pais da Unido Europeia
influencia também, na escolha deste pais como destino
imigratorio. A saturacao de imigrantes do Leste noutros pai-
ses europeus explica igualmente a preferéncia por Portugal,
na hora de imigrar *>. Ademais, como tem sido constatado



com os outros tipos de imigracao, a teoria das redes sociais fornece uma explicacao com-
plementar deste fendmeno: uma vez aqui estabelecidos, os imigrantes formam uma es-
pécie de rede social local atraindo os imigrantes seguintes.

Os imigrantes originarios da Europa de Leste, embora tenham niveis de qualificagéo rela-
tivamente mais elevados, desempenham predominantemente actividades com baixos
salarios e desvalorizados socialmente, como a construgao civil, servicos de limpeza e
trabalhos domésticos. Estes imigrantes apresentam um padrao de insercao profissional e
territorial mais diversificado do que os demais imigrantes. Se, no geral, os imigrantes do
Leste se fixam na area metropolitana de Lisboa, pode-se encontra-los igualmente em todas
as regides do Pais, em funcao das oportunidades de trabalhos existentes em cada regido
(Fonseca, 2003).

De facto, na sua maioria, em Portugal, os imigrantes estao concentrados na regiao metro-
politana de Lisboa, com 45% dos imigrantes a viver nesta regiao. Em seguida, a maior
concentracdo das comunidades de imigrantes no Pais encontra-se em Setubal, Porto e
Faro, como podemos ver na Tabela 5.
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TABELA 5

Numero de imigrantes em Portugal, por area geografica

Distritos AP (2001-2004) AR 2004 Total Yo
Viana do Castelo 852 2107 2.959 0.7
Vila Real a72 871 1.843 0.4
Braganca 722 580 1.302 0,3
Braga 5.652 4.272 9.924 2.2
Porto 17.058 15.256 32.314 7.2
|Aveiro 7.234 9.240 16.474 3.7
Viseu 3.404 1.911 5315 1.2
Coimbra 6.087 7.978 14.065 3.1
Guarda 1.291 1.094 2.385 0.5
Castelo Branco 1.736 992 2728 0.6
Portalegre 2.423 1.075 3.498 0.8
Leiria a.883 3.882 12.765 2.8
Lisboa 62.992 139.038 202.030 45,0
Santarém 14.727 2.483 17.220 3.8
Setubal 13.176 29.104 42.280 9.4
Evora 3.957 1.343 5.300 1.2
Beja 2.965 1.499 4.464 1.0
Faro 23.840 35.928 59.768 13,3
Madeira 3.813 3787 7.580 1.7
|Acores 2.049 2.931 4.980 1.1

otal 183.833 265.361 449.194 100

Fonte: SEF (Servico de Estrangeiros e Fronteiras)
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PARTE I

TRABALHOS REALIZADOS
E RESULTADOS

nicagéo Etnicos em Portugal (41)
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1. Trabalhos realizados

Para facilitar a leitura, elaboramos um quadro técnico (Quadro 1) das metas previstas para
este estudo e de como procedemos para atingi-las.

QUADRO 1

Actividades programadas para o projecto

METAS FiSICAS ACCOES PROPOSTAS ACCOES EXECUTADAS

Leitura bibliogréfica do tema

Leitura de varias obras de especialistas
de investigacéo escolhido

académicos, artigos cientificos, artigos
da Internet, informacdes obtidas
em conferéncias e féruns
Realizar levantamento de
dados secundérios

Colecta de dados secundérios: definir as
principais comunidades

de imigrantes em Portugal

e 0s media étnicos que as representam

Os resultados da nossa leitura bibliogréfica
foram o Relatdrio intercalar, o Glossario
(Anexo I) e o Plano Operativo (Anexo 1)

Tabulacéo de dados Reunimos os dados investigados

para a preparacéo do trabalho de campo

Analisar os dados P 20 da visita d .
secundarios reparacao da visita de campo:

Com as informacdes obtidas preparamos
definir guido para entrevistas

0 guido para a pesquisa de campo
que se encontra no Anexo IV

Visitas de campo - entrevistas
aos diferentes meios de comunicacéo
étnicos em Portugal e a membros
das comunidades de imigrantes

Gragas as informacdes que obtivemos com
as leituras e 0 nosso guido, entrevistimos
representantes dos media étnicos
identificados em Portugal. Exemplos dessas

Realizar levantamento de entrevistas, no Anexo IV

dados primarios

Elaboracao de fichas técnicas

Das nossas entrevistas, elabordmos
com os dados recolhidos

as nossas fichas técnicas que relinem
as informacdes basicas dos media étnicos e
que se encontram no Anexo V.

Leitura e anélise dos dados priméarios e

A nossa leitura e anélise tém forma neste
secundarios

relatério, assim como nos Anexos |, 11, 1ll, 1V,
VeVl

Tratamento dos dados

Estudo comparativo com outros meios de
primarios e secundérios

comunicacéo étnicos
em outros paises

0 ponto 2.3 deste relatdrio retrata o nosso
estudo comparativo

Preparar o relatério parcial O relatério foi elaborado

Relatérios parciais 0 nosso relatério intercalar que foi entregue
Elaborar relatérios

anteriormente

Relatdrio final

Este estudo
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2. Resultados

2.1 Os meios de comunicacao das principais comunidades de imigrantes em Portugal
— Anélise técnica

Acreditando na importancia dos media étnicos como um meio relevante na participagao
dos imigrantes na sociedade anfitria, o Manifesto Europeu para apoiar e sublinhar a im-
portancia dos Media de Comunidades Minoritéarias pede, entre outras iniciativas, que “as
autoridades e entidades da Unido Europeia reconhegam o papel dos Media das Comuni-
dades Minoritarias na Unido Europeia como actores importantes na implementacao das
politicas de integracéo e que reconhecam estes meios como um servico publico essencial
e que, como tais, sejam incluidos em todas as legislagbes europeias e nacionais sobre

media (...)**".

Dedicaremos, entao, esta segunda parte do nosso trabalho ao objecto do nosso estudo: os
meios de comunicagao dos imigrantes. Antes de abordarmos a anélise social do trabalho,
uma analise técnica do que foi elaborado torna-se necesséaria para podermos obter uma
visao global da problematica. Esta leitura técnica encontra-se resumida nos Quadros 2, 3
e 4 e vé-se complementada através da identificacao dos diferentes media étnicos existen-
tes em Portugal (Anexo 1), das nossas fichas técnicas que se encontram no Anexo V e do
documentario fotografico (Anexo IIl) que ilustra os meios de comunicagao étnicos iden-
tificados no Pais.

Em decorréncia da nossa investigacdo e das entrevistas realizadas com os representantes
dos diferentes media étnicos, acima citados, podemos fazer a seguinte leitura:

23 Ver, nota n.° 16: http://www.
multicultural.net/manifesto/index. htm;
note que a Lei n.” 115/99, acima citada,
na pagina 28 deste estudo, estipula o
beneficio do direito de antena nos servicos
publicos de radio e de televiséo,

mas ndo menciona nada no que

diz respeito ao direito dos media

das comunidades minoritérias.
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QUADRO 2

Os diferentes media étnicos em Portugal

COMUNIDADE MEDIA ORGAOS
O mensal Sabig, as revistas mensais O
Comunidade brasileira Um jornal, trés revistas, um site Brasileirinho, Real e Brasil, o portal
na Internet e um canal de radio “Tupiniquim.org” e a Radio Tropical
Os semanérios Actualitatea

Comunidades romena

Dois jornais em romeno Romaneasca
e moldava .
e Digspora Romaneasca
Os semanarios Slovo, Maiak
Trés jornais em russo, um programa de | Portugalii e Vremechko, o programa
Comunidades russa radio e um jornal de Radio Tchas Ob Vcem, e 0
e ucraniana em Ucraniano boletim da Associagao dos
Ucranianos em Portugal
Comunidade africana Um jornal angolano O Magazine Angola
Comunidade chinesa Um jornal em chinés O semanario Sino e o programa
e um programa de radio de radio Janela da China
QUADRO 3

Caracteristicas dos media étnicos

Tipos de drgaos Jornais, revistas, programas de radio, portal online

Tipos de iniciativas Particulares e associativas

Legislagdo, noticias sobre os pafses de origem, noticias sobre Portugal,
noticias de interesse, informacdes lteis aos imigrantes, entretenimento,
Linha editorial
divulgagéo de anlincios das actividades

e dos negécios das diferentes comunidades

Tipos de edigéo Préprias
Tipos de distribuicao Préprias (igualmente envio a assinantes) e contratadas
Area de abrangéncia De um modo geral, por todo o territério nacional

) . Anlncios, patrocinios, vendas em bancas, assinaturas
Modos de financiamento ) ) )
e financiamentos préprios

Dificuldades Conseguir manter os media devido ao custo financeiro elevado
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QUADRO 4

Principais fungées dos media étnicos, segundo os seus representantes

Meios étnicos

Funcdes dos meios

Jornal Sabig

Apoiar o imigrante nos aspectos ligados aos direitos de permanéncia e outros dos
imigrantes.

Revista O Brasileirinho

Informar o imigrante sobre os aspectos relacionados com a comunidade brasileira em
Portugal; aproximar o imigrante brasileiro, dentro da sua comunidade.

Revista Real

Informar o imigrante sobre os aspectos relacionados com a comunidade brasileira em
Portugal; aproximar o imigrante brasileiro, dentro da sua comunidade.

Revista Brasil

Funcao de entretenimento.

Site Tupiniquim

Promover uma maior integracdo dos imigrantes, através da troca de informacéo on-line.

Rédio Tropical (95.3 FM)

Funcdo de entretenimento e divulgacao da cultura brasileira.

Jornal Actualitatea Romaneasca

Apoiar o imigrante romeno e moldavo, no que concerne aos seus direitos e deveres no
pafs de acolhimento, através de informacédo dada na lingua materna do imigrante;
promover uma maior integracdo do imigrante entre a sua comunidade e o pafs anfitrido.

Jornal Digspora Romaneasca

Apoiar o imigrante romeno e moldavo, no que concerne aos seus direitos e deveres no
pais de acolhimento, através de informacédo dada na lingua materna do imigrante;
promover uma maior integracdo do imigrante entre a sua comunidade e o pais anfitrido.

Jornal Slovo

Apoiar o imigrante russéfono; manter o imigrante mais informado acerca de Portugal e
do seu pafs natal, no idioma falado pelo imigrante; tornar a vida deste mais
confortdvel em Portugal, através de informacao (til a sua condigdo de imigrante e de
aspectos gerais da vida do imigrante da antiga Unido Soviética.

Jornal Vremechko

Fornecer informacdes no que concerne a vida do imigrante russéfono, com especial
enfoque para as mulheres imigrantes.

Programa de radio Tchas Ob
Vcem

Ser um guia do imigrante russéfono. Manter o imigrante mais informado acerca de
Portugal e do seu pais de origem, através da informagdo fornecida na lingua do
imigrante; apoio psicolégico ao imigrante. Facilitar o dia-a-dia do imigrante em
Portugal.

Jornal Maiak Portugalii

Ajudar o imigrante russéfono, fornecendo informacoes (teis relativamente ao seu
quotidiano em Portugal, e no seu idioma; criar uma ligagao entre os imigrantes
e Portugal, os imigrantes e seus paises de origem.

Jornal Angola Magazine

Criar um espago voltado para a comunidade angolana e amigos de Angola, onde os
imigrantes possam sentir-se representados; dar espago e voz a quem néo tem; servir de
meio reivindicativo dos direitos do imigrante.

Jornal Sino

Fornecer informacoes (teis e importantes para os imigrantes chineses, na sua lingua
materna, para que estes estejam mais informados e, por consequéncia, menos isolados
da sociedade portuguesa.
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Tipos de media

A imprensa escrita é o tipo de veiculo mais usado pelas diferentes comunidades. Poucos
sao os programas de radio. A comunidade brasileira beneficia de um portal online, e ndo
ha nenhum programa de televisao elaborado pelos imigrantes em Portugal.

A comunidade brasileira e as comunidades russa e ucraniana sao as mais bem represen-
tadas, em termos de meios de comunicagao dos imigrantes. A comunidade africana pra-
ticamente nao possui nenhum meio de comunicagéo que a represente, com a excepgao
do jornal angolano.

O programa de radio em russo Tchas Obo Vcem tem uma caracteristica particular: ndo é
feito por imigrantes, embora seja direccionado para eles. De facto, Ana Isabel, a apresen-
tadora do programa, ¢ de nacionalidade portuguesa, mas viveu onze anos na Russia e fala
fluentemente o russo. No entanto, se o programa € elaborado por uma portuguesa, este
foi pensado pela propria comunidade russéfona que havia pedido a Ana Isabel para criar
um programa de radio, apresentado em russo, onde os imigrantes fossem o alvo principal.

Iniciativa

Na sua grande maioria, os meios de comunicagao étnicos sao iniciativas de particulares.
As excepgdes consistem nos jornais das associagoes brasileira (Casa do Brasil, através do
jornal Sabig), angolana (Casa de Angola, pelo seu Angola Magazine) e ucraniana (Asso-
ciagao dos ucranianos de Portugal, através do seu boletim).

Linhas editoriais

As tematicas de informagoes, ou seja, as linhas editoriais de cada meio, com poucas ex-

cepgdes (como a revista Brasil, por exemplo, cuja linha editorial é especialmente voltada
para o entretenimento), abordam questoes importantes para as comunidades que repre-
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sentam. Assim, os meios de comunicagao tratam de assuntos tao diversos como legislagao
(como se faz para obter um visto; como pedir a dupla nacionalidade, etc.), informagoes
sobre cursos de Portugués, as dificuldades das pessoas ao imigrarem, informacéao Util para
o0 imigrante (como se faz para abrir uma conta bancaria, como enviar dinheiro para casa,
etc.) bem como onde encontrar um bom restaurante brasileiro ou um mercado chinés.

Edicao e distribuicao

A totalidade desses meios de comunicacéo tem edigao prépria e a grande maioria distribui
igualmente os jornais pelos seus proprios meios. As Unicas excepgdes sao 0S jornais russos
e o jornal romeno Didspora Romaneasca que contratam uma empresa de distribuicéo.

Embora os jornais e revistas sejam de iniciativas locais, eles sao distribuidos por todo o
territério nacional portugués, com especial enfoque nos locais e areas de maior afluéncia
de imigrantes de cada comunidade. A excepcao € o jornal Sabid que é apenas distribuido
na area da grande Lisboa e em alguns pontos especificos do Pais. Os programas de radio
tém um alcance regional.

Na sua maioria, os diferentes media étnicos de Portugal sao feitos e editados neste Pais.
No entanto, dois jornais e uma revista sao editados no estrangeiro. Os jornais romenos
Diaspora Romaneasca é editado em Londres e circula em cinco paises da Unido Europeia
(Reino Unido, Irlanda, Espanha, Portugal e Itélia) e o Actualitatea Romaneasca, em Buca-
reste, na Roménia, e circula por treze paises (Espanha, Portugal, Itélia, Grécia, Chipre,
Reino Unido, Irlanda, Israel, Austria, Franca, Bélgica e Alemanha). A revista brasileira Real
¢ igualmente editada em Londres e tem distribuicdo em cinco paises da Uniao Europeia
(Portugal, Reino Unido, Bélgica, Irlanda e Suiga). Esses trés meios possuem a mesma ca-
racterfstica: sdo compostos de sec¢des para cada pais onde circulam e o nimero de pé-
ginas varia em funcao da quantidade de imigrantes em cada um desses paises. Nesse
sentido, esses meios cumprem uma fungao a mais que os outros: circulando por varios
paises a0 mesmo tempo, eles proporcionam a troca de informagao mutua para cada uma
dessas comunidades.
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Formas de financiamento

Os modos de financiamento dos diferentes media variam. No entanto, de um modo geral,
a maior parte dos financiamentos sao efectuados através de andncios e patrocinios, mui-
tas vezes esses patrocinios vém de anuncios de negdcios das préprias comunidades de
imigrantes. O jornal chinés Sino é o Unico, dentre os pesquisados, que possui uma par-
ceria com outro jornal como meio de financiamento. Muitos recorrem igualmente a assina-
turas: Magazine Angola, jornal Sino, as revistas Brasil e Brasileirinho, o jornal Slovo e o
jornal Diaspora Romaneasca; alguns séo vendidos nas bancas de jornais: os jornais Slovo,
Vremechko e Sino e outros ainda tém recurso a financiamento préprio: os jornais Slovo e
Vremechko e a revista Real.

Dificuldades

Na sua generalidade, a grande dificuldade desses meios de comunicacao é financeira.
E precisamente por esta razdo que muitas iniciativas desaparecem (um bom exemplo
disso é o Jornal de Portugalia, uma iniciativa da comunidade romena que s6 conseguiu
sobreviver por cinco meses — de Dezembro de 2003 a Maio de 2004 — e ainda fechou
com um prejuizo de 18 mil euros), que os jornais romenos nao sao editados em Portugal
e que outros meios (como o jornal Sabia da Casa do Brasil, por exemplo) ndo conseguem
ter uma publicagéo regular.

Alcance dos media

Os representantes dos media étnicos estimam que cada jornal/revista é lido por uma
média de cinco pessoas. Se nos basearmos nesta estimativa, pode-se dizer que o jornal
Diaspora Romaneasca, que possui uma tiragem semanal de 3200 exemplares, € lido por
uma média de 16.000 romenos e moldavos. Segundo os dados oficiais do Servico de Es-
trangeiros e Fronteiras (SEF), actualmente vivem em Portugal a volta de 10.000 romenos
e 12.000 moldavos.
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Os mesmos célculos podem ser feitos para os outros media. A revista Brasil, por exemplo,
edita 10.000 exemplares por més. Portanto, segundo as estimativas, esta revista sera lida
por cerca de 50.000 brasileiros. Calcula-se, segundo os dados oficiais do SEF, que haja
uma média de 67.000 brasileiros a viver actualmente em Portugal. Alids, o responséavel
pela revista, Luis Pacheco, contou-nos que, no més de Marco de 2007, a distribuicdo nao
pode ser efectuada em certos pontos do Pals, por forte demanda em outros lugares.

Evidentemente, esses calculos séo meramente estimativos e podem ser discutidos. Na
pratica, é dificil avaliar de maneira precisa o alcance dos media étnicos, ja que nao exis-
tem dados estatisticos oficiais, pois, como veremos mais adiante, ndo sao elaboradas son-
dagens especificas para o publico imigrante em Portugal.

E verdade que as percentagens de audiéncias sdo armas valiosas para a angariagcéo de
fundos publicitarios e, portanto, calculos estatisticos precisos séo de fundamental relevan-
cia para o financiamento dos meios de comunicagdo. No entanto, no caso especifico do
nosso estudo, uma avaliagdo rudimentar é suficiente para perceber que a maioria dos
media étnicos possuem ja o seu publico cativo. Basta ir a um bar onde trabalhem bra-
sileiros para perceber que as musicas provém da Radio Tropical. Nos mercados chineses,
muitos estédo a ler o jornal Sino e a maioria dos imigrantes do Leste com quem conversa-
mos conhecem o programa de radio de Ana Isabel ?*. Segundo Kostantin Yakovlev, director
do jornal Slovo, muitos imigrantes russéfonos nao “sobrevivem” mais sem este jornal, a
sexta-feira (dia da sua salda).

2.2 Os meios de comunicacao das principais comunidades de imigrantes em Portugal
— Leitura social

Segundo o Instituto Panos, uma organizagao internacional com escritérios em Paris, espe-
cializada em assuntos dos media e que tenta promover o “pluralismo na informacao”, os
meios de comunicagdo desenvolvidos pelos imigrantes
“proporcionam uma visao diferente do que acontece nas

24 Os bares, os mercados e os imigrantes . L " .
do Leste de quem falamos provém fodos da comunidades de imigrantes”. De acordo com o director de

4rea metropolitana de Lisboa.
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programas deste Instituto, Reynald Blion, um dos objectivos do Instituto consiste em
realcar a grande relagdo que os media étnicos possuem com as minorias étnicas e a
importante relacdo que tém com as suas raizes *°.

O objectivo acima mencionado corrobora o que constatamos, ao longo do nosso estudo.
De facto, durante o nosso trabalho, identificamos vérias fungdes que desempenham os di-
ferentes media étnicos, em relagdo as comunidades de imigrantes. Nesta fase do traba-
lho, através da leitura social da nossa investigacdo, propomos estudar as diferentes fun-
¢oes destes media.

Para tal, estimamos que a melhor maneira de elaborar esta leitura é “dando voz” aos que
estao directamente relacionados com o nosso objecto de estudo. Por outras palavras, acre-
ditamos que as observagdes e declaragdes dos representantes dos media étnicos dir-nos-
-40 mais do que qualquer conclusdo simplesmente feita por nés. E é desta maneira que
propomos a leitura social do nosso trabalho.

Aproximagao a comunidade

No geral, as avaliagdes dos responsaveis dos media e do publico-alvo foram no sentido de
que os media étnicos cumprem uma funcao de aproximacao as comunidades de imigran-
tes na medida em que estes sao pensados e elaborados para servir os interesses das
comunidades. Os meios de comunicagao étnicos, por representarem a realidade do imi-
grante, sdo vistos como muito criveis pelas comunidades. Por serem direccionados para
um certo tipo de publico especifico, funcionam como algo proprio a cada grupo, servindo
como uma espécie de refugio. Um jornal romeno, por exemplo, é especifico para os ro-
menos e moldavos, ndo é para russos, nem para brasileiros.

No caso particular da associagao de imigrantes Casa do

Brasil, esta acredita que os media étnicos estdo mais pro- 25 Ver, a este respeilo, o artigo “France’s
Parallel Media Universe: Ethnic Media”, da
ximos dos imigrantes por serem mais personalizados, mais Associagdo New America Media, disponivel
. . . , . L. no site: http://newamericamedia.org/news/
direccionados e, por isso, possuem um caracter distinto view article. htm/?article_id=869ca

¢lcd6bb366909blef691834c8d7
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dos meios de comunicacao generalistas. Neste ambito, o jornal Sabid pretende fornecer
ao imigrante brasileiro informacdes sobre a sua realidade, além de cumprir um papel fun-
damental de comunicacao com a comunidade brasileira em Portugal por ser um contacto
consolidado com esta comunidade. Além disso tentar fazer com que o imigrante se sinta
menos sé, pois ha alguém que “fala” por ele.

Sergiu Renita explica que os media étnicos representam a realidade dos imigrantes. Sendo
elaborados por imigrantes, indo directamente ao encontro destes, através de trabalho de
campo e de colaboracdes das préprias comunidades, os media étnicos estao mais aptos
para informar o imigrante sobre a sua realidade. “Acreditamos que os meios de comu-
nicagdo das comunidades de imigrantes séo uma confirmacéo do que se lé/ouve/vé nos
meios de comunicacao generalistas, por serem direccionados essencialmente para oS
imigrantes.”

Florin Constantin, redactor-chefe da sub-redaccao de Portugal do jornal romeno Didspora
Romaneasca, atesta que 0s meios de comunicagao étnicos “tentam ser um amigo dos imi-
grantes”, na medida em que a ‘lacuna’ em relagédo a este grupo, deixada pelos meios de
comunicagao generalistas, é preenchida pelos media das comunidades minoritarias.

Para o director da revista O Brasileirinho, Ricardo Castro, os imigrantes que a léem iden-
tificam-se com ela porque “a linguagem € brasileira, os colaboradores sao brasileiros e a
revista é voltada para a realidade dos brasileiros”.

Ao longo da nossa investigagao, observamos que muitos brasileiros vao a Casa do Brasil
em busca de jornais e revistas brasileiros que sao ali distribuidos gratuitamente. Pergun-
tados porque iam eles a associacdo com este intuito, a resposta foi unanime: “esses meios
de comunicacédo nos dizem directamente respeito. Através deles, sentimo-nos representa-
dos e, assim, menos s6s aqui em Portugal”.

Os media russos actuam também como um elo entre as comunidades russéfonas, por

serem meios que retratam, entre outras coisas, a vida dos imigrantes russos, na linguagem
e na mentalidade dos imigrantes. Ana Isabel, moderadora do programa de radio Tchas Ob
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Vcem, explica que nao ha nada a ser feito contra o curso imigratério, “mas posso com cer-
teza contribuir para tornar menos penosa a existéncia dos imigrantes de Leste que deram
a costa portuguesa. E isso que tento fazer, diariamente, entre as 21h00 e as 23h00, na
Radio Nova Antena”.

Informacao como uma forma de integracao

De uma maneira geral, excepto os media mais voltados para o entretenimento, as opinioes
dos consultados indicaram que os meios de comunicacéo étnicos tém por finalidade con-
tribuir para a integracdo do imigrante na sociedade anfitria através da informacao.

Tendo em conta que o termo “integracdo” € vasto e abrange varias vertentes, vale salien-
tar o que se entende por “integracao”, neste caso. De acordo com os diferentes media étni-
cos, integrar-se significa estar mais informado para sentir-se menos isolado, menos alheio
a sociedade anfitria.

Se 0s media étnicos, em geral, procuram este objectivo de integragao, os meios de comu-
nicacao étnicos escritos nos idiomas maternos das comunidades de imigrantes que repre-
sentam possuem um papel ainda mais importante neste contexto. Sergiu Renita explica
que sem “idioma nédo ha integracao”.

E neste 4mbito que, na sua grande maioria, estes media cumprem igualmente um papel
parecido ao de associacdes de imigrantes. Efectivamente, os imigrantes, além de usarem
os meios de comunicacao como fonte de informacéo, utilizam também esses meios como
uma espécie de “servico de apoio informativo”. Os media romenos, russos e chinés, rece-
bem muitas cartas com perguntas, assim como muitos telefonemas. Os motivos pelos
quais os imigrantes procuram estes media sao diversos, passando de uma informacéo
sobre aulas de Portugués, noticias sobre legalizacao, e até como pedir ajuda para explicar
uma doenga ao médico.

Para os representantes dos jornais romenos, o acto de informar é essencial para qualquer
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pessoa, mas principalmente para quem imigra, pois os imigrantes normalmente chegam
ao pais anfitrido sem conhecimentos prévios dos seus direitos e deveres. Esses represen-
tantes comentam que os media étnicos sao, assim, fundamentais para informar o imigran-
te sobre a sua condicdo e o seu quotidiano no pafs de acolhimento. Segundo eles, o imi-
grante romeno para uma simples remessa de dinheiro, por exemplo, muitas vezes precisa
ser ensinado.

Os representantes dos jornais romenos explicam que estes tentam dar o méaximo de infor-
macao possivel aos imigrantes romenos e moldavos: “Os nossos jornais servem como vei-
culo de comunicacédo e também como apoio ao imigrante. Recebemos muitas cartas,
muitos telefonemas, sobre os mais diversos assuntos. Tentamos estar informados ao ma-
ximo para poder responder ao maior nimero possivel de perguntas. Os imigrantes infor-
mam-se através dos jornais. Os media étnicos sdo fundamentais para a integracdo dos
imigrantes, por fornecerem informagbes essenciais a vida destes, no pals de acolhimento
€, No nosso caso, ainda mais, por publicarmos as informacées na lingua materna dos imi-
grantes.”

Para Irene Lei, redactora-chefe do jornal chinés Sino, o seu jornal cumpre um papel infor-
mativo essencial, na medida em que a barreira cultural e linguistica entre os imigrantes
chineses e a sociedade portuguesa é muito grande. Assim, este jornal ajuda a manter o
imigrante menos isolado, por ser o Unico veiculo de informacdo na lingua chinesa em
Portugal, através do qual os imigrantes se podem informar.

De facto, fizemos o teste de tentar “perceber” algo do jornal da comunidade chinesa e a
experiéncia revelou-nos a importancia de se ter algo no nosso idioma quando estamos
numa sociedade completamente alheia a nossa. O simples exercicio de encontrar o nu-
mero de telefone do responsavel do jornal levou-nos quase uma hora. Demo-nos conta
do quanto pode ser essencial para o bem-estar e uma mais rapida adaptacao do imigrante
na sociedade anfitria um meio de comunicagdo que Ihes diga directamente respeito. Se
estar diante de um jornal e ndo conseguir perceber absolutamente nada ja causa uma sen-
sacao de desconforto, o que se dira de alguém mergulhado por completo numa sociedade
estranha.
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Esta € a principal razao que levou os directores do jornal Slovo a criarem um jornal étnico.
Segundo Kostantin Yakovlev, “o intuito do jornal foi criar algo em russo para a comunidade
russéfona, para ajudar esses imigrantes e tornar as suas vidas mais confortaveis em Por-
tugal. Assim, o objectivo do nosso jornal é ajudar os imigrantes a se integrarem na socie-
dade portuguesa. Sendo o nosso jornal uma fonte de informacéao util, facultando respos-
tas para questdes juridicas, questoes praticas da vida em Portugal, etc.”

Dr.2 Galinda, colaboradora do jornal russo Maiak Portugalii, estima que é discutivel usar
o termo “integracao” quando se trata de um jornal étnico, por ser um termo muito amplo.
No entanto, concorda que os media étnicos podem “facilitar no processo de integragao”:
“Acompanhando as leis de imigracdo, mantendo as pessoas informadas, fazendo com
que os imigrantes sintam-se menos alheios a sociedade portuguesa e proporcionando
uma ligagdo com a comunidade, oS meios de comunicacdo dos imigrantes cumprem
assim um papel importante como facilitador.”

O programa de radio em russo da Radio Nova Antena é um grande exemplo deste papel
facilitador. Abordando temas sobre as mais diversas areas da vida do imigrante, no idio-
ma deste, o programa tem por objectivo ser um guia para os russéfonos em Portugal. Ana
Isabel, a moderadora do programa, “acha mesmo muito importante um programa como
este, por ajudar o imigrante a situar-se melhor dentro da sociedade portuguesa”. Ana
Isabel explica que, se para os imigrantes luséfonos os meios de comunicacao das suas
comunidades j& sao importantes, para os russéfonos estes sdo ainda mais. Muitas vezes,
0s imigrantes sentem-se perdidos por néao falarem a mesma lingua e é importante terem
um apoio no idioma deles.

Os media da comunidade brasileira, embora esta comunidade nao tenha o problema da
barreira da lingua, ndo deixam, no entanto, de contribuir para que o imigrante tenha as
informacgdes que lhe dizem directamente respeito. Falando a “lingua” do imigrante, os
media tém como objectivo de criar uma ligagao cultural com a comunidade brasileira, pro-
porcionando informagdes especificas a essa comunidade. Informagdes estas que, mesmo
sendo dadas pelos meios de comunicacdo generalistas, sao “confirmadas” pelos media
brasileiros por serem considerados mais criveis pela comunidade.
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De facto, como ja mencionado, o imigrante sempre tenta buscar aquilo que lhe é mais Util
no imediato. Muitas vezes, os media brasileiros, assim com os outros media étnicos, in-
formam o que os meios de comunicacao generalistas ndo informam. O Sabia, por exem-
plo, procura estar sempre a par das leis de imigracao para informar mais e melhor o
imigrante.

Os media étnicos procuram igualmente facultar uma melhor adaptacao do imigrante na
sociedade anfitria, através de informacoes Uteis para o seu quotidiano. Assim, os dife-
rentes media possuem uma parte direccionada para anuncios, classificados, publicidades,
servicos, enfim, uma pandplia de informacoes de utilidade e de interesse na vida do imi-
grante em Portugal.

Aproximagao ao pais e a cultura de origem

Os meios de comunicacdo das comunidades de imigrantes funcionam como uma espécie
de “ponte” entre Portugal e os paises de origem, através da difusao de informacdes sobre
acontecimentos dos paises de onde sao oriundos. Como resume bem o director do jornal
russo Slovo: “nds queriamos criar um jornal interessante para todas as pessoas. Por isso,
temos informacéo de todos o0s lados da nossa vida. Temos uma parte das noticias sobre
a actualidade russa, ucraniana, dos paises da Comunidade dos Estados Independentes.”

Os meios russos, romenos e chinés fornecem as programacoes dos canais via satélite de
cada um desses paises como outra maneira de aproximar os imigrantes aos seus paises.

Por outro lado, os media étnicos tentam igualmente preservar a cultura de origem. Assim,
eles tém também por objectivo unir, juntar as pessoas, dar uma alternativa diferente a vida
quotidiana do imigrante e descansar culturalmente. Para os representantes dos meios de
comunicagao dos imigrantes, falar sobre a cultura de origem é fundamental porque “é im-
portante ndo perder as raizes”.

Para tal, os media étnicos divulgam informagdes sobre os variados aspectos da vida
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quotidiana. Os jornais romenos, por exemplo, costumam organizar eventos, concertos de
musica popular romena, promovem artistas imigrantes, tudo com o objectivo de unir os
imigrantes romenos e moldavos. Os demais media seguem um pouco a mesma linha,
divulgando noticias sobre os diferentes acontecimentos da comunidade que representam,
sejam estes em Portugal ou no pais de origem, incentivando a cultura de origem.

Media étnico como meio de reivindicacao

Jaime Araujo, director do jornal Angola Magazine, explica que “um jornal étnico é um vei-
culo e drgdo motor que aglutina os imigrantes e pée o governo em alerta. Por isso acredito
que os media étnicos sdo importantes porque os governos precisam de algo que os in-
comode”.

A mesma opinido compartilha Isis Alves, ex-editora do jornal Sabia, para quem o principal
objectivo do jornal da Casa do Brasil (além de manter o imigrante informado) é informar
as autoridades brasileiras e portuguesas sobre a questao da imigragéo. Segundo Isis, um
jornal tem um peso maior na hora de reivindicar, muito mais do que uma simples carta,
ou até mesmo uma associacao de imigrantes, pois os jornais circulam e tém em geral um
grande peso na opinido publica.

Dra. Galinda, colaboradora do jornal russo Maiak Portugalii, elogia o trabalho de Sergei
Damien, director-adjunto do mesmao jornal, por ser uma pessoa que se dedica por completo
ao imigrante. Assim, o seu jornal torna-se também num veiculo de reivindicacdo e de luta
em favor dos imigrantes: “O que nos motiva é saber que ajudamos. Através do jornal e da
luta em prol dos imigrantes de Sergei Damien, estes sentem-se apoiados. Se nao sentirmos
que o imigrante sente-se apoiado, ndo ha por que continuarmos o trabalho.”

Na pratica, a importancia desses media é visivel através de varios exemplos. O simples
facto desses meios de comunicagdo acompanharem as questoes que dizem directamente
respeito ao imigrante e publica-las nos media ja € uma maneira de deixar o imigrante mais
informado sobre seus direitos e deveres.

Os Meios de Comunicacédo Etnicos em Portugal (57)



O programa de radio da Ana Isabel divulgou de maneira intensiva a linha “SOS Imigrante” (li-
nha telefénica de apoio ao imigrante ligada ao ACIDI) fazendo com que milhares de imigrantes
russofonos tomassem conhecimento deste servico. As campanhas da organizagdo Amnistia
Internacional contra o racismo foram igualmente amplamente anunciadas na Radio Tropical.

O jornal Sabia, por exemplo, divulgou de maneira exaustiva a chamada para a regulariza-
¢ao extraordinaria de brasileiros, no ambito do acordo bilateral entre Brasil e Portugal, do
dia 11 de Julho de 2003, assim como publica também informagdes menos conhecidas
da maioria e que muitos passam a ter conhecimento através do jornal. Um exemplo disso
€ um despacho do Governo portugués que da acesso a atendimento hospitalar para os
imigrantes indocumentados. Muitos informam-se através deste jornal e dirigem-se até a
Casa do Brasil para obterem informagdes mais concretas sobre o assunto. Vérias foram as
pessoas que foram a Casa do Brasil, por exemplo, reclamar por ndo terem acesso a
atendimento médico, sairam com o jornal Sabid, onde constam informagbes sobre este
despacho, e regressaram depois a associacao, para dizerem que tinham sido atendidos
gracas as informagdes obtidas no jornal.

Dra. Galinda comenta que os responsaveis pelos media étnicos precisam de ter muita respon-
sabilidade porque para os imigrantes o que esta escrito nos jornais/revistas étnicos, ou que se
ouve nas radios das comunidades minoritarias, é considerado certo. Segundo ela, assim que
uma noticia é divulgada, os imigrantes vao imediatamente a procura da sua confirmacao.

Alertando os imigrantes sobre os seus direitos e deveres, publicando noticias menos di-
vulgadas, falando directamente a “linguagem” do imigrante, denunciando as falhas do
sistema, os media étnicos esperam assim cumprir uma funcao de reivindicagdo dos
direitos dos imigrantes.

Meios de comunicagcao como forma de divulgacao do “empresarialismo étnico”

Maria Lucinda Fonseca, no seu estudo “/migrantes de Leste nas areas rurais portuguesas:
0 caso do Alentejo Central”, revela que os imigrantes criam novas oportunidades de ne-
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gocio, promovendo o comércio internacional e o turismo, e contribuindo, directa e in-
directamente, para a criagdo de emprego, através do empreendedorismo étnico e do au-
mento do consumo (2003).

Outra fungao dos meios de comunicacao dos imigrantes &, entdo, a de contribuir para o
desenvolvimento deste “empreendedorismo étnico”. Muitos dos antincios que constam
nos media étnicos provém dos diversos negocios das comunidades de imigrantes. Assim,
0S media étnicos servem como um veiculo, através do qual os diferentes negécios das
comunidades sao divulgados.

Roberto Silveria, da Radio Tropical, conta-nos que a radio “é um bom meio através do qual
as empresas brasileiras podem fazer conhecer os seus produtos e negocios”. Irene Lei, do
jornal Sino, compartilha da opinido de Roberto afirmando que é através do jornal que
muitos negocios chineses chegam ao conhecimento da populacdo chinesa. Esse canal
parece funcionar tdo bem que o jornal Sino possui um projecto ambicioso de criar um
jornal em Portugués sobre a China, para que os portugueses fiquem a par dos negocios
chineses, pois, segundo Irene, hd muitos portugueses interessados em negdcios chineses
e 0s meios de comunicacao sao uma boa forma de divulgé-los.

A revista O Brasileirinho traz sempre muitos andncios de restaurantes, lojas, comércios,
enfim, de negdcios brasileiros. Da mesma forma procede a revista Brasil.

Os jornais russos, excepto o Maiak Portugalii, utilizam esses semanarios como meio de di-
vulgacdo dos préprios negécios. De facto, tanto o jornal Slovo quanto o Vremechko séo
propriedade de empresas privadas.

Dessa maneira, 0s media étnicos e os negdcios das comunidades de imigrantes comple-
mentam-se através de trocas de favores: esses media precisam de antincios para poderem
existir e circular, e os negécios precisam de canais para tornarem-se conhecidos do pu-
blico. Ou vice-versa: os media podem servir de suporte de divulgacdo da prépria empresa
que os criou.
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Entretenimento

Além das outras funcdes ja expostas, os meios de comunicacdo das comunidades de imi-
grantes cumprem também uma funcao de entretenimento. Certos meios estéo voltados es-
pecificamente para este objectivo, mas todos procuram fornecer igualmente informacoes
mais leves, mais divertidas.

Os jornais russos editam paginas com “brincadeiras”, poesias, noticias desportivas, litera-
tura russa ou de outros paises da ex-Unido Soviética. O programa de radio em russo de
Ana Isabel promove concursos, palavras cruzadas, passatempos ao vivo.

Com excepcgao do jornal Sabid, cuja linha editorial é voltada para as questdes mais politi-
cas e juridicas, os outros media da comunidade brasileira procuram divulgar informacoes
mais leves, escritas numa linguagem simples para “passar mensagens positivas para 0s
brasileiros que vivem em Portugal”. A Radio Tropical, por exemplo, define-se como “uma
radio alegre, descontraida, para alegrar a vida das pessoas”. Segundo Roberto Silveira, “a
Tropical € um bom meio de divulgacdo da cultura brasileira”.

Os jornais romenos, além de promoverem eventos como ja antes mencionado, reservam
igualmente uma parte dos jornais as noticias mais leves, como jogos, horéscopos, noticias
sobre artistas, musica, desporto, enfim, sobre entretenimento em geral.

2.3 Breve estudo comparativo entre os meios de comunicacdo dos imigrantes em
Portugal e outros paises com tradicao de imigragcao

Os meios de comunicagao desenvolvidos pelos imigrantes ndo sao uma particularidade das
comunidades que vivem em Portugal. De facto, durante o nosso trabalho, pudemos obser-
var que, de uma maneira geral, nos paises com tradicdo imigratéria, os media étnicos sao

igualmente desenvolvidos pelas diferentes comunidades de imigrantes desses paises.

O Instituto Panos explica que “entre os media do grande publico e os media tematicos e/ou
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associativos, surgem na Europa novos actores: 0os media da diversidade e oriundos das mi-
gracoes. Do Reino Unido a Italia, passando pela Franca ou ainda a Holanda, os media da
diversidade e oriundos das migracdes ocupam um lugar em expansao, mesmo Se pouco
visivel. (...) Os centros de interesse baseiam-se principalmente nas questoes de cidadania,
de mistura cultural, de insercao, de integracao e de luta contra as discriminagoes nos pai-
ses de acolhimento, por um lado, e, por outro lado, procuram também, através dos media,
proporcionar uma ligacdo entre os imigrantes e os pafses de origem *°”.

A tradicao do jornalismo realizado por e/imigrantes nao é um fendmeno novo na histdria
da e/imigracdo. Nos Estados Unidos, o primeiro jornal étnico foi fundado ainda em 1732,
por Benjamin Franklin, editado em aleméo e intitulado Philadelphische Zeitung?’. No Ca-
nada, os primeiros meios de comunicagao étnicos foram criados em 1850, pelos negros
canadianos. No Brasil, os primeiros jornais em lingua alema comegaram a circular por
meados do século XIX, paralelamente a chegada de imigrantes alemaes ao pais.

O jornal Portugal Post, iniciativa da comunidade portuguesa na Alemanha, atesta que
foram fundados diversos jornais, apds 1820, nos circulos dos emigrados politicos portu-
gueses em Franca e em Inglaterra. Os habitantes portugueses dos territérios ultramarinos
elaboravam igualmente jornais para os seus compatriotas, nesses territérios. De acordo
com o Portugal Post, em 1835, existiam cerca de 150 jornais nos territérios ultramarinos
portugueses (“70, na india portuguesa; 40, nas provincias da Africa portuguesa; 24, em
Macau e nas possessoes asiaticas da Gra-Bretanha, onde residiam familias portuguesas”),
com o primeiro jornal editado nas provincias do além-mar a ser a Gazeta de Goa, em
1821.

Isabelle Rigoni, no seu estudo “Ethnic Media, an alternative form of citizenship”, explica
gue as minorias étnicas, através dos seus media, tendem a envolver-se na sociedade an-
fitria e a dar exemplos para a sua comunidade. De acordo

com a investigadora, “a representacdo das minorias na 26 Declaracao tirada do site oficial do
T .~ L Instituto: www.panosparis.org
esfera publica tornou-se uma das condigdes mais impor- ] )
~ ) 27 Tanaka, W., “Home of the first ethnic
tantes na construcédo de uma Europa harmoniosa. Neste paper, Philadelphia has a world of

. . ~ diversity”, Philadelphia inquiries,
contexto, o uso das novas tecnologias da informagéo e hitp:/lhellenicnews. comprint. himi?newsid

=4177&hang=US
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comunicagao cumpre um papel primordial para as pessoas, especialmente para as mino-
rias” (Rigoni, 2003).

Através de uma breve analise entre 0os media étnicos elaborados em Portugal e alguns
desses media desenvolvidos em outros paises com tradicao imigratoria, tentaremos ver
quais sao as semelhancas e as diferencas entre os meios de comunicagao das comunida-
des de imigrantes em Portugal e noutros paises.

Media étnicos em outros paises

De um modo geral, pode-se dizer que onde ha imigrantes, héd meios de comunicagao de-
senvolvidos por estes. A revista americana Colorlines, voltada para assuntos sobre raga e
politica, atesta que onde quer que haja comunidades de imigrantes, certamente se encon-
tram também jornais, radios ou programas de televisao desenvolvidos por essas comuni-
dades para os seus imigrantes (Hsu, 2002).

No Canada, por exemplo, existe uma grande tradicdo de media étnicos. De acordo com o
site canadiano “Media Awareness Network”, que trata de assuntos relativos aos media,
circulam, hoje em dia, neste pais, mais de 250 jornais étnicos, representando mais de 40
culturas diferentes; ha igualmente estacdes de radio que promovem programas para varios
grupos étnicos; e as televisdes étnicas possuem também o seu espago, com a primeira tel-
evisdo multicultural criada em 1979 %,

Os Estados Unidos, pais com forte tradigao imigratoria, conta também com um grande nu-
mero de media étnicos no seu territério. Segundo a Independent Press Association, sé na
area metropolitana de New York, existem uma média de 270 jornais e revistas étnicos. De
acordo com a New Califérnia Media, uma associacdo que reune mais de 400 tipos de
media étnicos, estes meios de comunicacao alcangam 84% dos trés maiores grupos mi-
noritarios do Estado da Califérnia: os latinos, os negros e os asiaticos. Varios sdo igual-

mente 0os media audiovisuais desenvolvidos pelos imigran-

28 Ver, a este respeito, o site: tes neste pafs, como a Univision Communications Inc., por
http://www.media-awareness.ca
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exemplo, um canal de televisdo organizado pelos latino-americanos e que ja é o quinto
maior canal de televisdo dos Estados Unidos *°.

No Brasil, varios séo igualmente os meios de comunicagao desenvolvidos pelos imigran-
tes. As trés principais comunidades de imigrantes no pais elaboram os seus préprios meios
de comunicagdo. O jornal Nippo-Brasil, por exemplo, é voltado para a comunidade
japonesa, também disponivel na Internet e em versao bilingue. O jornal Brasil Post é
desenvolvido por membros da comunidade alema e é definido como “Brasilianische
Wochenzeitung in Deutscher Sprache” (“O semanario brasileiro em lingua alema”). A
comunidade italiana possui também seus media, como o portal online “Comunidade
ltaliana no Brasil”, o jornal online “Ecco!” ou ainda o jornal Communita Italiana, com
artigos em italiano e em portugués.

Na Alemanha, pais com o maior niimero de imigrantes da Unido Europeia, comunidades
de imigrantes véem-se igualmente representadas através dos diferentes media étnicos.
A comunidade turca, por exemplo, conta com o Dogan Media Group, que celebrou, em
2006, dez anos de antena. O jornal Portugal Post esta, ha 13 anos, “ao servigo da comu-
nidade portuguesa na Alemanha”. A Radio Onda Tropical, a revista Brazine, o portal online
“Viver na Alemanha”, sao alguns exemplos de meios de comunicagao voltados para a
comunidade brasileira da Alemanha.

Na Franca, a realidade dos media étnicos nao é diferente dos outros paises. Actualmente,
estima-se que 25 por cento das estacdes locais de radio na area metropolitana de Paris
sao de categoria étnica. Em Novembro de 2006, foi lancado o primeiro canal de televiséo
de lingua portuguesa (CLP TV), dedicado as comunidades luséfonas na Franca. Existem
igualmente portais online, dedicados a comunidades de imigrantes, como o portal “Eko-
dafrik.net” que se define como “L “information des noirs africains de France”.

Na Holanda, encontramos também meios de comunicacao desenvolvidos pelos imigrantes.
The Dutch Muslim Broadcasting Network tem um programa semanal de uma hora e trés
horas de informacao radiofonica por semana dirigidos a

comunidade mugulmana da Holanda. The Dutch Hindu 29 Ver, a este respeito, o site:
www.canergie.org
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Broadcasting Network informa a sociedade holandesa sobre a cultura e a religido hindu.
Voltado para as comunidades turca, marroquina e do Suriname, existe a Multicultural Tele-
vision Netherlands, que produz programas locais sobre essas comunidades. O jornal Papa-
gaio fornece informacdes aos brasileiros, na sua lingua materna, assim como o jornal Letras
das llhas, aos cabo-verdianos, editado em Portugués e Holandés para facilitar a leitura aos
descendentes de cabo-verdianos nascidos na Holanda.

Evidentemente, os paises acima mencionados ndo sdo os Unicos onde os media étnicos
estao presentes. Na Espanha, por exemplo, pode-se igualmente encontrar meios de comu-
nicagao desenvolvidos pelos imigrantes. H& vérios jornais da comunidade chinesa que
circulam pelo pais (como o semanario Qiao Sheng Bao, que significa La Voz China), assim
como jornais romenos (Roman in Lume, por exemplo) para citar apenas dois exemplos.
No Reino Unido, sites da comunidade chinesa estao disponiveis em versao bilingue (o
“Chinese Channel” ¢ um exemplo), a comunidade brasileira elabora também seus meios
étnicos (como a revista mensal Leros, considerada a “Biblia para brasileiros no Reino
Unido”); igualmente representada é a comunidade portuguesa com iniciativas como a re-
vista mensal Vida Nova, por exemplo. Tao longe quanto o Japao encontramos exemplos
de meios desenvolvidos pelos imigrantes. Portais, revistas, jornais, programas de radio e
até de televisao sao produzidos por e para a comunidade brasileira no Japéao.

Fontes de informacao

De uma maneira geral, os meios de comunicagdo dos imigrantes seguem a mesma linha
editorial que em Portugal. Baseando-se em agéncias de noticias, sites da Internet, traba-
Iho de campo e ajuda da propria comunidade, esses media tentam fornecer aos imigrantes
informacdes sobre a realidade deles no pais anfitrido, bem como aproximar o imigrante do
pafs de origem, através de informacoes, imagens, musicas.
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Funcdes dos media étnicos

Fazendo uma comparagao entre os media étnicos em Portugal e os meios de comunicagao
das comunidades de imigrantes de outros paises identificados ao longo do nosso trabalho,
pudemos observar que os media étnicos cumprem, mais ou menos, as mesmas fungoes:
além de servir o imigrante com informagdes Uteis e de interesse a sua condicdo na
sociedade anfitria, esses meios pretendem também servir de ponte entre as comunidades
de imigrantes de cada pais de acolhimento e os seus respectivos paises de origem.

No intuito de fornecer um melhor acesso aos imigrantes, a grande maioria desse media
étnicos, tanto em Portugal como em outros paises, é editado na lingua materna da comu-
nidade imigrante que o meio representa.

Ponte entre os paises de origem e de acolhimento

A “Carnegie Corporation of New York” explica que “the reach — and influence — of the eth-
nic media in the United States continues to grow. Assimilitation, acculturation, citizenship
and news from home are only some of the subjects that ethnic media outlets present to
millions of eager readers in dozens of different languages every day” (Askt, 2003).

O portal online italiano “Ecco!” foi criado no Brasil, em 1997, por um grupo de jovens des-
cendentes de italianos, com o objectivo de “mostrar ao mundo as aventuras, paixoes, rea-
lizacoes e lutas que homens, mulheres e criangas empreenderam ao deixar o seu pais, a
Italia, e fazer do Brasil sua pétria, seu futuro, sua América” *°. Hoje em dia, o “Ecco!” pro-
porciona lazer, entretenimento, informagao e cultura sobre o Brasil e Italia e constitui um
dos principais veiculos de informagao na Internet sobre o papel fundamental que o imi-
grante italiano tem na formagao do povo brasileiro, “reavivando na memdria de todos o
sentimento de amor que nos une: ‘La bella Italia”*"".

O jornal portugués na Alemanha, Portugal Post, estima que 30 “Quem Somos”, Eccol, A Comunidade
Italiana Online, www.ecco.com.br/home/

0s media étnicos cumprem uma fungdo social extrema- quem_somos.asp
31 Ibidem.
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mente importante. Esse jornal espera servir de “pélo congregador” da comunidade ao ser-
vir de “ponte” entre o pafs de origem, através de informacdes relacionadas a este, € a so-
ciedade alema *.

O grupo turco Dogan Media, instalado na Alemanha ha mais de dez anos, é considerado
um meio importante de divulgacao de valores turcos na sociedade alema e na aproxima-
¢ao entre as culturas turca e alema (Sen, 2006).

Em Portugal, a realidade dos meios de comunicacéo das comunidades de imigrantes nao
¢ diferente. Como vimos anteriormente, neste estudo, os media étnicos em Portugal cum-
prem igualmente uma fungéo de aproximagao entre a sociedade de origem e a sociedade
anfitria.

Media étnicos como meio de aproximagao com a sociedade acolhedora

De acordo com o Turkish Daily News, que pretence ao grupo turco Dogan Media, acima
citado, “Turkish media is an important political and economic factor of German society,
which includes 3.5 million Turks. (...) German institutions and especially government in-
stitutions monitor the Turkish media and make efforts to utilize it to communicate with
German Turks” (Sen, 2006).

O jornal Portugal Post, além da funcao acima referida, espera igualmente cumprir um pa-
pel de “formador” para os imigrantes portugueses na Alemanha. Segundo o jornal, mui-
tos dos portugueses que chegam a Alemanha nao dominam o alemao e usam esse meio
de comunicacao como uma maneira de estar a par dos seus direitos e deveres dentro da
sociedade alema ®.

A mesma funcao esperam cumprir os media étnicos em

32 Portugal Post, “13 anos a0 servico da Portugal. O jornal Slovo, por exemplo, explica que “a neces-

Comunidade Portuguesa na Alemanha”, sidade e utilidade para a criacdo de tal jornal surgiu do
www. Portugalpost.de/ Quem_somos/
quem_somos. htmi crescente fluxo de imigrantes das antigas republicas da

33 Ibidem, nota n.° 31.

(66) Os Meios de Comunicacao Etnicos em Portugal



Unido Soviética. Muitos chegam ao pais sem conhecimento prévio do idioma e recorrem
ao jornal Slovo para obterem informagéo sobre Portugal e sobre os seus direitos e deveres
na sociedade portuguesa 3.

Corroborando a afirmacéo acima citada, o portal da comunidade brasileira em Portugal,
“Tupiniquim.org”, tem por intuito responder a maior quantidade de duvidas possiveis com
as préprias experiéncias dos usuarios. Segundo o idealizador deste portal, “é¢ uma ideia
bem simples que consiste em ter um espaco para um dia responder a uma duvida, no
outro, esclarecer as demais. Um dia espero uma maior participacédo de todos, que pos-
sam contribuir com seus conhecimentos, experiéncias e o caminho das pedras. E, quem
sabe, um dia 0 nosso Portal se torne tipo um guia para os imigrantes brasileiros em Por-
tugal e para os futuros imigrantes. As informagdes tém de ser partilhadas. Somos contra
a exclusao da informagdo, vamos repassa-la”*°.

Dar voz a quem nao tem

Segundo a Associacdo New America Media, o ex-presidente francés, Jacques Chirac, la-
mentou que os media franceses nao reflectissem as diferentes realidades demogréficas da
Franca. No entanto, para suprir esse vazio, existem os media étnicos que dao voz as mi-
norias da nacgao francesa e ajudam-nas a sairem das sombras (Morse, 2005).

O Angola Magazine, da Associacdo Casa de Angola em Portugal, compartilha da viséo
acima mencionada. Para este jornal, os media étnicos cumprem a funcao de “dar voz a
guem a nado tem”. Uma visao parecida é tida pelos jornais romenos em Portugal, Actua-
litatea Romaneasca e Didspora Romaneasca, e o russo Maiak Portugalii, para 0s quais 0S
media étnicos cumprem a funcao de ajuda aos imigrantes, estando em contacto directo
com estes e relatando factos das suas vidas.

Nos finais de 2006, comecou a ser emitido, de Paris para

a Europa, um canal de televisdo em lingua portuguesa ) ) !
34 Comunicado fornecido pelo jornal Slovo.

(CPL TV) dedicado as comunidades luséfonas. Este canal 35 Declaragoes dadas por Viadmir, o
fundador do portal “Tupiniquim.org”.
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foi elaborado a partir da ideia de que os emigrantes nao se sentem totalmente re-
presentados através dos canais generalistas, justificando a criagao de um novo canal como
“projecto da lusofonia para a lusofonia”. Tendo como publico-alvo principal os jovens luso-
descendentes, a CPL TV pretende que este seja um meio de aproximar 0s mais jovens a
Portugal e de manter viva a lingua portuguesa.

Para o jornal Sabia, editado pela Associagao Casa do Brasil de Lisboa, os meios de comu-
nicagao dos imigrantes cumprem todas as fungdes acima referidas, com o acréscimo de
“servirem igualmente como meio de reivindicagao dos direitos dos imigrantes”.

Entretenimento

Os media que cumprem uma fungdo menos “social” e mais voltada para o “entreteni-
mento” fazem igualmente parte da realidade dos media étnicos, tanto em Portugal como
nos outros paises.

Assim como encontramos em Portugal revistas como O Brasileirinho, Brasil e o jornal
russo Vremechko, encontramos também este tipo de media noutros paises. Em Londres,
por exemplo, a revista mensal brasileira Leros, que pretende fornecer aos leitores infor-
macodes sobre a vida cultural em Londres, foi considerada “a must for brazilians and lovers
of all things brazilian” pela Time Out London Magazine. O jornal Correio da Venezuela,
uma iniciativa da comunidade portuguesa nesse pais, é outro exemplo deste tipo de
media, cuja linha editorial é especialmente voltada para o desporto e a cultura, e fazem
questéo de nao abordar temas politicos no jornal.

Dificuldades
Assim como em Portugal, a principal dificuldade dos media étnicos, em outros paises, é

a financeira, embora em certos paises, como Estados Unidos, Canada, Reino Unido, os
meios de comunicacdo tenham mais garantida a sua existéncia, pois neles ha mais incen-
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tivos para este tipo de media. De facto, pode ler-se, no estudo From Ethnic Media to
Global Media: Transnational Communication Networks Among Diasporic Communities,
que os governos de paises como o Canada, o Reino Unido e os Estados Unidos, tém reco-
nhecido o potencial desse sector (os media étnicos) em vérios niveis da economia nacional
e tém-lhe providenciado apoios (Karim, 1998).

Em Italia, os media étnicos beneficiam igualmente de alguns apoios financeiros. A casa
editora Stranieri, por exemplo, possui 15 publicagdes, no ambito dos meios de comu-
nicacao étnicos, assim como um Web site com informacoes Uteis para os imigrantes
(Povoledo, 2006).

Principal diferenga

A grande diferenca, entre esses paises e Portugal, reside justamente na falta de apoio fi-
nanceiro que os media étnicos enfrentam. Nos outros paises acima referidos (Estados
Unidos, Canada, Reino Unido), por exemplo, empresas de sondagens pesquisam es-
pecificamente este tipo de media e as suas respectivas audiéncias. O mesmo ainda nao
acontece em Portugal.

Os media étnicos identificados por nds em Portugal queixam-se desta falta de apoio e al-
guns representantes desses meios falam inclusive de “discriminacao estatistica”. De facto,
a Marktest, empresa especializada, em Portugal, em estudos de sondagens e audiéncia
dos media, entre outras matérias, nao contabiliza os imigrantes como publico consumidor
nas suas pesquisas (a ndo ser que estes residam em Portugal ha pelo menos trés anos),
nem realizam estudos especificos sobre os media étnicos e suas audiéncias (excepto
se houver um pedido exclusivo para este tipo de estudo). Ora, as empresas de publi-
cidade, na maioria das vezes, baseiam-se nos estudos de audimetria para poderem
anunciar (ou nao) num certo tipo de media. Como néao ha dados especificos sobre o pu-
blico imigrante, a grande maioria das empresas publicitarias receiam anunciar nos media
étnicos.
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O Quadro 5, através das semelhancas e diferencas entre os meios de comunicagao étnicos
da comunidade russéfona em Portugal e no Canada, um exemplo entre varios outros, resu-
me e complementa o nosso estudo comparativo.

QUADRO 5

Semelhancas e diferencas entre media étnicos, em Portugal e no Canada

Media éticos em Portugal Media étnicos no Canada

Semelhancas

Meios de comunicagéo elaborados por e para
as comunidades de imigrantes; muitos,
elaborados nos vérios idiomas das diferentes

Meios de comunicacao elaborados por e para as
Perfil: comunidades de imigrantes; muitos, elaborados nos
vérios idiomas das diferentes comunidades

comunidades
Tipos de meios: Imprensa, Radio Imprensa, Rédio, Portal, TV
Tipos de publicos visados: Comunidade russéfona Comunidade russéfona
. = Agéncias de noticias, trabalhos de campo, Agéncias de noticias, trabalhos de campo,
Fontes de informacgao:
colaboradores colaboradores
Area de abrangéncia: Nacional Nacional e local

InformagGes sobre o Canad4, informacdes
sobre os paises de origem, legislagéo,
entretenimento, informagdes Uteis ao
imigrante

Informacées sobre Portugal, informages sobre os
paises de origem, informagodes (teis ao imigrante,
legislacao, classificados, entretenimento

Servigos prestados/linha
editorial:

An(ncios, financiamentos préprios, patrocinios,

Fontes de financiamento: -
parcerias

Anlncios, patrocinios, parcerias

Diferengas

Patrocinios mais facilmente encontrados,
incentivos financeiros de organismos pUblicos
e privados

Dificuldades financeiras e dificuldade em encontrar
patrocinios

Ressalva: Constatando a importancia dos media étnicos para as comunidades de imigran-
tes que os representam, varias iniciativas de organizacdes para apoiar estes meios tém
sido tomadas. Como ja referido neste trabalho, nos Estados Unidos, por exemplo, existe a
New America Media, que engloba cerca de 400 meios de comunicacao étnicos. Na
Europa, encontramos exemplos como Migrant Media, no Reino Unido; Mira Media, na
Holanda; o Instituto Panos e a rede europeia Online/More Colour in the Media.

Esta Ultima desenvolveu o ja muito comentado “Manifesto Europeu para apoiar e subli-
nhar a importancia dos Media de Comunidades Minoritarias”. Este manifesto foi criado por
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uma rede europeia composta por representantes de media étnicos. Segundo a antiga
coordenadora para Portugal desta rede europeia, Maria Jodo Taborda, o Manifesto baseia-
-se no principio da “inclusao da pluralidade na comunicacao”. Considerando os meios de
comunicacao das comunidades comunitarias, um “media contrapoder”, o Manifesto de-
fende o direito basico de comunicacéo para todos e a democratizacdo desse direito den-
tro das tecnologias modernas, assim como a inclusao desses media nas regras dos meios
de comunicacao generalistas da Unido Europeia.

Os Meios de Comunicacédo Etnicos em Portugal (7 1)
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Consciente da importancia do acto de informar, o Centro Nacional de Apoio ao Imigrante
(CNAI), em Portugal, edita, a partir de Marco de 2007, o boletim quinzenal O Jornal do
CNAI — com o objectivo de servir o imigrante e tornar mais simples o cumprimento das
suas obrigacoes enquanto cidadao imigrante. Assim, esse jornal, segundo Rui Marques,
Alto Comissario para Imigracao e Minorias Etnicas, na altura, procura “fazer chegar ao imi-
grante informacoes sobre aspectos praticos da vida do imigrante e tornar a sua vida mais
facil”. E explica: “ninguém pode exercer os seus direitos, nem cumprir 0s seus deveres,
se ndo estiver devidamente informado.”

A Organizacao Internacional para as Migracdes (OIM) acredita que héa varias maneiras de
potencializar o fendmeno migratorio, entre as quais podemos realcar “um melhor conhe-
cimento da legislagao”, beneficiando o Estado acolhedor assim como os imigrantes, e a
necessidade de “explorar e destacar o potencial desenvolvimento das diasporas” *.

E, nesse ambito, que os media étnicos sao importantes para as comunidades de imigran-
tes. Elaborados essencialmente por e para os imigrantes, falando a linguagem destes,
abordando temas que lhes dizem directamente respeito, os media étnicos possuem néo
somente uma credibilidade maior, para este grupo, do que os meios de comunicagao ge-
neralistas, mas ainda gozam de um acesso privilegiado.

Como vimos, esses media cumprem fungdes essenciais para os imigrantes tais como
fornecer informagoes Uteis e fundamentais para as suas vidas, com foco em informacoes
sobre legislacdo, alguns procuram cumprir uma papel reivindicativo, muitos colaboram
para uma maior visibilidade dos negécios das comunidades, podendo, dessa maneira,
servir de veiculo facilitador para justamente “explorar e destacar o potencial desenvolvi-
mento das didsporas”.

O estudo From Ethnic Media to Global Media: Transnational Communication Networks
Among Diasporic Communities revela que “the role of ethnic media in global communica-
tion flows is steadily growing in importance. Sociologists

and communication scholars have viewed ethnic media as 36 OIM, Mensagens chave e pareceres

. . para o Diélogo de Alto Nivel sobre
serving what may appear to be two contradlctory purposes Migracao Internacional e Desenvolvimento,

Abril 2006.
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— to contribute to ethnic cohesion and cultural maintenance as well to help members of
minorities integrate into the larger society (...). We need autonomous ethnic minority me-
dia which can speak for, and to, their own community; ethnic minority media which can
generate a dialogue between ethnic minority communities; and between these and domi-
nant ethnic community audiences” (Krim, 1998).

No entanto, se, no geral, os media étnicos cumprem funcoes consideradas importantes para
as comunidades de imigrantes, sabemos que nem todos tém os mesmos objectivos. Alguns
cumprem uma funcao “social” clara e sao elaborados especificamente com o objectivo de
apoio e auxilio ao imigrante. Outros, no entanto, ndo pretendem servir de meio de apoio e
assumem as funcoes de entretenimento e de divulgacao da cultura da comunidade.

A pergunta, entao, justifica-se: os meios de comunicagao étnicos contribuem no acesso a
informacéo e adaptagdo dos imigrantes, podendo também ajudar no processo de integra-
¢ao, ou, pelo contrario, fecham a comunidade imigrante sobre ela mesma, diminuindo as
possibilidades de integracéo e adaptacao?

Importa analisar esta questao que nos parece relevante para uma melhor compreensao do
nosso objecto de estudo.

Antes de nos debrucar sobre a pergunta propriamente dita, porém, faremos uma breve dis-
cussao acerca dos termos “integracdo” e “capital social”, muito utilizados nas Ciéncias
Sociais e de fundamental relevancia no contexto do nosso estudo e para uma melhor
resposta a nossa pergunta.

0 que se entende por integracao?

Do Latim, integrare, integrar significa “tornar ou tornar-se parte de um todo, de um grupo,
de um conjunto j& existente”. Entende-se igualmente por integrar, “misturar ou misturar-
-se com outras pessoas, grupos ..., participando na vida da

comunidade”*’.
37 Academia das Ciéncias de Lisboa e
Fundacao Calouste Gulbenkian (2001),

Qleronario o5 Lingua Poriuguess Por extensdo, o conceito de “integracdo” é a “acgdo ou
ontemporanea, Editorial Verbo.
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resultado de integrar ou de se integrar”, como também “o processo de incluir ou de se in-
cluir num todo, de fazer parte ou de se incorporar”. Por analogia, o significado dado pela
Sociologia a palavra “integracao” consiste na “participacao de um grupo social minoritario
no funcionamento da sociedade em que se encontra inserido, mantendo, no entanto, as
suas caracteristicas culturais” .

Dentro do contexto que nos interessa, talvez o melhor significado para o conceito de “inte-
gracao” seja o fornecido pelo Dicionario Houaiss da Lingua Portuguesa. Dentro das vérias

|n

definicoes propostas para este termo, encontramos também a variavel “racia

N

responde a “politica que tem por fim integrar, numa dada sociedade, as minorias raciais”.

que cor-

Fazendo uma leitura dos termos acima citados e transpondo-os a variavel que nos in-
teressa, se, entre outros aspectos, o acto de integrar significa “o processo de incluir ou de
se incluir num todo”, por extensao, podemos dizer que os modelos de integragao dos imi-
grantes pretendem encontrar maneiras que possibilitem a inclusao dos imigrantes na
sociedade acolhedora.

Vérios sdo os modelos de integracao dos imigrantes adoptados pelas diversas sociedades
anfitrids. Estes vao desde o modelo assimilacionista, ou o famoso melting pot americano,
que pressupde, como seu nome indica, que o imigrante seja assimilado, ou aculturado,
quase que por completo na sociedade receptora, até o extremo oposto, sendo estes os
modelos multiculturalista, pluralista — ou interculturalista. Estes Ultimos favorecem as di-
ferencas culturais de cada grupo, cada um podendo manter os seus tragos culturais de
origem e acreditam que o conjunto dos diferentes grupos compde a sociedade como um
todo. O favorecimento das diferencgas, segundo esses modelos, nao pde em causa, porém,
a integracdo dos diferentes grupos com a sociedade autéctone.

Existe ainda, por oposicéo a estes modelos acima citados, o modelo segregacionista, ou
diferencialista, que exclui a ideia de interaccdo com a sociedade de acolhimento. Este mo-
delo anula quase por completo a ideia de integracéo, ja que esta pressupde a inclusao de
um grupo dentro de um outro grupo.

38 /bidem, nota n.° 36.
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A maneira como o imigrante € visto pela sociedade acolhedora e as politicas de integragcao
que sdo implementadas variam em funcao do modelo de integracdo que cada sociedade
adopta. Evidentemente, na pratica, esses modelos nao sao estaticos e mudam de acordo
com o contexto politico, econdémico, demografico, no qual a sociedade esté inserida.

No que diz respeito a Portugal, Rui Marques, o ex-Alto Comisséario para a Imigracao e Diéa-
logo Intercultural defende a ideia de interculturalidade. Para ele, “mais do que fomentar
a cultura, os costumes das comunidades estrangeiras, é importante criar lacos com 0s
imigrantes, compreendé-los, interagir e tolerar a diversidade” (Publico, 2006: 3).

No ambito especifico do nosso estudo, de acordo com os diferentes media étnicos, en-
tende-se por “integragcdo” estar mais informado para sentir-se menos isolado, menos alheio
a sociedade anfitria. Integrar-se significaria poder participar mais da sociedade acolhedora
sem, no entanto, perder as suas caracteristicas de origem. Nas leituras técnica e social ja
realizadas neste estudo vimos que os media étnicos, além de informarem sobre Portugal
e as noticias consideradas Uteis para o imigrante na sociedade acolhedora, reserva igual-
mente espacgos para noticias relacionadas com as comunidades de origem, pois, como
dizem os representantes dos media étnicos, “é importante ndo perder as raizes”.

0 “capital social” como ferramenta de integracao

Cada vez mais, o termo “capital social” vem sendo utilizado e analisado, nas Ciéncias
Sociais, como uma forma de coeséo social que proporciona o desenvolvimento e esta di-
rectamente relacionado com as ligacoes entre individuos, organizagdes e o nivel governa-
mental ou institucional.

Assim como o capital *°, em termos econoémicos, esta re-

39 De acordo com o Dicionério Houaiss da lacionado com o desenvolvimento econdémico, o “capital

Lingua Portuguesa, a palavra “capital”, na social” € uma ferramenta explicativa de como as redes so-
sua vertente econdmica, significa “todo o o . . o,

bem econémico aplicavel & produgao” ou ciais e o relacionamento entre individuos e grupos podem
“toda a riqueza capaz de produzir renda” ou . . .

ainda “bens disponiveis, patrimonio, igualmente ajudar no desenvolvimento humano.

riqueza”.
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O termo “capital social” foi primeiramente introduzido nas Ciéncias Sociais por James Co-
leman, em 1988, identificando-o com a capacidade das pessoas trabalharem em grupos,
com base num conjunto de normas e valores compartidos “.

Posteriormente, o termo foi desenvolvido por Robert Putman que relaciona o “capital so-
cial” com a ideia de “comunidade”, sendo esta definida em termos de pessoas proximas
geograficamente, mas também culturalmente, e sendo vista como uma qualidade do
grupo social. Assim, a confianca presente nos diversos actores sociais, o conjunto de re-
lacdes ou lacos entre os individuos, o grau de associabilidade entre os membros de um
grupo, permitiria um maior desenvolvimento por parte dos individuos de um determinado
grupo 1,

O Banco Mundial define igualmente o termo da seguinte maneira: “o conjunto de normas
e vinculos que permitem a acgéo social colectiva. O ‘capital social’ refere-se as normas e
redes que permitem a acgao colectiva.” Segundo o Banco Mundial, cada vez mais torna-
-se evidente que a coesdo social, ou o “capital social”, € um instrumento fundamental para
amenizar a pobreza e promover um desenvolvimento humano e econémico *°.

Robert Putman distingue dois tipos de “capital social”: o conjunto de relagdes ou lagos en-
tre os individuos pode ser forte ou fraco (a que ele chama, em inglés, “bonding and brid-
ging social capital”). Um primeiro tipo de relagdes, “bonding”, define-se por ligagoes
fortes, no seio de uma mesma comunidade. Nesse sentindo, esse tipo de “capital social”
reforcaria as ligacoes dentro de uma mesma comunidade, diminuindo o contacto fora dela.
Ao contrério, as relacoes do tipo “bridging”, possuem uma ideia de “ponte”, ou seja, as li-
gacdes no seio da mesma comunidade sao fracas, permitindo uma espécie de relagao
horizontal entre membros e pessoas de diferentes grupos,

ampliando assim as redes de contactos para além do grupo 40 Ver, a este respeito: Coleman, J.

(1988), “Social Capital in the Creation of
de pertenga. Human Capital”, in American Journal of
Sociology, p. 94.

41 Ver, a este proposito: Putman, R.

Outros estudiosos estabelecem igualmente a existéncia de (1993), Making democracy work. Civic

lacos de unido (intitulado em inglés de “linking social capi- fraditions in modern taly, Princeton:
University Press.

tal”), entre os membros de uma comunidade e 0 mundo ex- 42 Ver site do Banco Mundial:

www.worldbank.org/socialcapital
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terior a ela. Este terceiro tipo de “capital social” cria conexdes que podem facilitar o contac-
to entre diferentes redes com distintas posigoes na estrutura social (Cohen e Prussak, 2001).

Olhando para o lado organizacional da problematica, pode dizer-se que o “bonding social
capital” esté relacionado com a possibilidade que os individuos possuem de se associarem
e de se relacionarem colectivamente. O “bridging social capital” concerne a capacidade de
individuos e organizacoes de se relacionarem com outros individuos e outras organizacoes
para a realizacdo de objectivos comuns. Ja o “linking social capital” refere-se ao trabalho
conjunto de individuos e organizacgdes frente aos organismos de deciséo, o governo e as
instituigoes.

J& vimos no nosso estudo que as redes sociais sdo um factor explicativo dos fluxos migra-
térios. Nos Ultimos anos, porém, estudiosos tentam analisar também a possibilidade de in-
tegracdo dos imigrantes através das redes sociais e do “capital social”. Vérios foram os
estudos realizados nesse sentido “®. Segundo Anténio Mateo, da Universidade de Zaragoza,
as proprias redes séo em si um elemento fundamental da integracéo de pessoas imigran-
tes. De acordo com este autor, “cabe destacar a importancia dos contactos das pessoas com
amigos e parentes e (...) como estas redes estao facilitando desde a planificagéo da via-
gem, a chegada, o apoio emocional, a habitagao, a incluséo, o emprego. (...) E muito Sig-
nificativo ver como o contacto com redes de familiares e amigos ¢ um dos motivadores
principais tanto para adoptar a decisdo de migrar, como em seguida é também um dos
principais recursos e apoios para facilitar a insercéo e a integragao” (Mateo, 2005: 196).

Como anteriormente referido neste trabalho, autores e orga-
nizagdes acreditam que as proprias comunidades de imi-
grantes, através das suas dinamicas associativas, cum-

43 A este respeito, ver: Mateo, A. (2005),
Las redes sociales y el capital social como
una herramienta importante para la
integracion de los inmigrantes, Universidad
de Zaragoza, Facultad de Ciencias
Humanas y de la Educacion, pp. 185-204;
Martinez J., Garcia V., New Latino Farmers
in the Midwest: the case of Southwest
Mighicant, Michigan State University; Faist,
Th. (2000), The volume and dynamic of
international migration and transnational
social space, Oxford: Claredon Press.
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étnicos, como uma das ferramentas de interaccédo dessas



redes sociais de imigrantes, fazem parte do “capital social” das diferentes comunidades,
ainda que alguns, talvez, de maneira minima.

Em seguida, tentaremos ver até que ponto os media étnicos cumprem um papel de laco
“forte” (“bonding”) ou “fraco” (“bridging”), no seio da comunidade que representa e de que
maneira esses media ajudariam — ou nao — no processo de integracdo (ou pelo menos
adaptacao) dos imigrantes em Portugal.

Media étnicos como meio de abertura ou de fechamento das diferentes
comunidades de imigrantes?

Por uma preocupagéo de clareza, repetimos a pergunta que deu origem a essa parte do
nosso estudo: — Os meios de comunicacdo étnicos ajudam no acesso a informagéo e
adaptacao dos imigrantes, podendo também ajudar no processo de integracéo, ou, pelo
contrario, fecham a comunidade de imigrante sobre ela mesma diminuindo as possibili-
dades de integracao e adaptacao?

Ao longo do nosso trabalho, deparamo-nos com o mesmo tipo de pergunta por parte de
estudiosos. Isabelle Rigoni, no seu estudo Ethnic Media, an Alternative Form of Citizen-
ship, ressalta esta ambiguidade e coloca a seguinte questao: “are these media empower-
ing the migrants while offering them a platform for debates as well as forming a lobby at
the political level? Or, on the contrary, are they maintaining them stubbornly in a parti-
cularist logic?” (Rigoni, 2003).

Num artigo da Canergie Reporter, intitulado “New Americans — Fresh off the presses” —
pode-se ler que o autor tem o mesmo tipo de duvidas: “Do these papers and broadcasters
build citizens? Do they promote assimilitation? Or do these new media act to sustain eth-
nic and linguistic segregation?” (Akst, 2003).

De uma forma sintética, poderiamos dizer que, na sua grande maioria, os media étnicos, ao
mesmo tempo que pretendem promover integracéo, podem também criar uma espécie de se-
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gregacao étnica e linguistica. No entanto, se nos aprofundarmos mais sobre a problematica,
Vemos que uma resposta clara e concisa a nossa pergunta é muito dificil de se obter.

Efectivamente, de acordo com o que constatamos durante o nosso estudo, nenhuma das
duas perguntas possui respostas directas. Primeiramente, sé é possivel falar em termos de
“integracao” se soubermos, de facto, que modelo de integragao pretendemos utilizar. Da
mesma forma, nao é possivel definir um Unico tipo de “capital social” para esses media.
Como veremos, de uma maneira geral, 0s media étnicos encaixam-se dentro dos dois tipos
de “capital social”, definidos por Robert Putman.

Pelo que observamos ao longo da nossa investigacao, os media étnicos cumprem diversas
fungdes ao mesmo tempo. E verdade que alguns tém por funcado principal informar o imi-
grante sobre os seus direitos e deveres, servindo assim de meio de apoio ao imigrante.
Outros, por outro lado, tm um objectivo mais voltado para a divulgacdo da cultura da
comunidade que representa.

No entanto, excepto uma ou duas excepcdes (o jornal Sabia, por ex.), tanto um tipo de
media quanto o outro acabam por cumprir as duas fungdes acima citadas, ainda que uma
seja mais acentuada que a outra.

Antes de mais, poderiamos questionar se o facto de alguns jornais estarem escritos nos
idiomas maternos dos imigrantes nao impediria a interacgédo com a sociedade acolhedora.
Por outro lado, esses media cumprem uma fungédo de auxilio ao imigrante, favorecendo
informacdes Uteis a vida do imigrante num idioma que estes possam compreender. Assim,
pelo menos a partida, esses media cumpririam uma fungéao clara de interaccao permitindo
que o imigrante se sinta menos “perdido” na sociedade receptora, ainda que essa ajuda
venha de dentro da prépria comunidade de imigrante (“bonding social capital”). Ademais,
muitos desses media incentivam o aprendizado da lingua portuguesa. Os jornais romenos,
por exemplo, publicam andncios de escolas de linguas, tiram dlvidas sobre certos termos
e encorajam o imigrante a aprender o portugués (“bridging social capital”).

Como vimos, os diferentes media trazem noticias relacionadas com o imigrante, da socie-
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dade portuguesa, assim como noticias voltadas para a comunidade de imigrante que cada
media representa. Desta forma, os meios de comunicagdo étnicos criam uma espécie de
“ponte” entre a sociedade de envio e a sociedade receptora (“bonding” e “bridging social
capital”).

Um exemplo claro disso é a secgao de “classificados” e “antincios” dos diferentes media.
Na sua grande maioria, estes meios de comunicacdo publicam anuncios e contactos sobre
instituicdes importantes para o imigrante em Portugal, como o Centro Nacional de Apoio
ao Imigrante, enderecos e numeros de telefones de Consulados e Embaixadas dos dife-
rentes paises, assim como casas, apartamentos para alugar, anincios de empregos, etc.
Ao mesmo tempo, esses media trazem também a programacéao via satélite dos canais de
televiséo das sociedades de origem, assim como classificados sobre negdcios das diferen-
tes comunidades e anuncios de eventos destas.

O jornal Sino, por exemplo, publica muitas vezes anuncios de empregos dentro dos negé-
cios da propria comunidade. A priori, tal iniciativa d4-nos uma ideia de “segregacéo”. No
entanto, embora no seio da mesma comunidade, o facto de poder trabalhar talvez facilite
no processo de adaptagdo. Além de ser uma maneira de dinamizar o “empreendedorismo
étnico”.

Os media étnicos que cumprem uma fungéo de “reivindicagao dos direitos dos imigran-
tes” (jornais Sabia, Angola Magazine e Maiak Portugalii), além de darem “voz” a essas mi-
norias (“bridging social capital”) ainda servem de “ponte” entre os imigrantes e os orga-
nismos de decisao (“linking social capital”).

Nenhum meio é absolutamente estatico. Os meios que cumprem uma fungao mais clara
de entretenimento e divulgacdo da cultura da comunidade, podem igualmente servir de
interacgao entre a comunidade de imigrantes e a sociedade receptora. Roberto Silveira ex-
plica que muitos portugueses que ouvem a Radio Tropical ligam para obter mais informa-
¢Oes sobre eventos e produtos brasileiros. Dessa maneira, esse media, embora voltado
para o entretenimento, cumpriria assim igualmente um papel de integracéo, ou no minimo
de interaccao, entre ambas as comunidades.
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Pode-se também argumentar que promovendo a cultura de uma comunidade, organizando
eventos, exaltando os valores, evidenciados os problemas, ndo somente esses meios cum-
prem um papel de interacgao entre a comunidade imigrante e a comunidade local, mas
ajudam no bem-estar da comunidade imigrante, facilitando a sua adaptagao ao pais para
onde emigra. Pois assim, os imigrantes sentem-se representados e apoiados.

E natural que os imigrantes ndo queiram perder as suas raizes, mesmo tendo de se adap-
tar e interagir com a sociedade para onde decidiram emigrar. Assim, os media étnicos,
para além de questdes sécio-politicas, cumprem um papel de “descanso” cultural para os
imigrantes, papel esse importante para que os imigrantes se sintam menos “isolados”
enquanto minorias.

A existéncia de lagos fortes entre a mesma comunidade nao significa de maneira sistema-
tica a falta de integracéo. No entanto, se essa falta realmente existe, esses lacos podem,
a0 menos, servir para que a comunidade encontre uma maneira de prover as suas
necessidades.

Se retomarmos a definicdo de “capital social” do Banco Mundial, vemos que a existéncia
desses lagos fortes dentro de uma mesma comunidade, através da acgéo colectiva, pode
contribuir para um melhor desenvolvimento humano. Os media étnicos serviriam assim
de meio facilitador desses lacos dentro da comunidade.

Voltemo-nos para os media étnicos de Portugal por nés identificados. Retomemos 0 nosso

Quadro 4, transcrito a seguir. Como podemos ver, com algumas excepgdes, a maioria dos
meios de comunicacao étnicos insere-se em mais de um tipo de “capital social”.
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QUADRO 4

Principais funcdes dos media étnicos, segundo os seus representantes

Meios étnicos

Fungodes dos meios

Jornal Sabia

Apoiar o imigrante nos aspectos ligados aos direitos de permanéncia e outros (“bonding”,
“bridging” e “linking social capital")

Revista O Brasileirinho

Informar o imigrante sobre os aspectos relacionados com a comunidade brasileira em
Portugal; aproximar o imigrante brasileiro da sua comunidade (“bonding social capital”)

Revista Real

Informar o imigrante sobre os aspectos relacionados com a comunidade brasileira em
Portugal; aproximar o imigrante brasileiro da sua comunidade (“bonding social capital”)

Revista Brasil

Funcao de entretenimento (“bonding social capital’)

Site"Tupiniquim"

Promover uma maior integragdo dos imigrantes, através da troca de informacéo on-line
(“bonding’ e “bridging social capital”)

Réadio Tropical (95.3 FM)

Funcao de entretenimento e divulgacao da cultura brasileira (“bonding social capital’)

Jornal Actualitatea Romaneasca

Apoiar o imigrante romeno e moldado no que concerne aos seus direitos e deveres, no pafs
de acolhimento, através de informagao dada na lingua materna do imigrante;

promover uma maior integracdo do imigrante na sua comunidade e no pafs anfitrido
(“bonding", “bridging social capital’)

Jornal Didspora Romaneasca

Apoiar o imigrante romeno e moldado no que concerne aos seus direitos e deveres, no pais
de acolhimento, através de informacao dada na lingua materna do imigrante;

promover uma maior integracdo do imigrante na sua comunidade e no pafs anfitrido
(“bonding’ , “bridging social capital’)

Jornal Slovo

Apoiar o imigrante russéfono; manter o imigrante mais informado acerca de Portugal e do
seu pafs natal, no idioma falado pelo imigrante; tornar a vida do imigrante mais confortavel
em Portugal, através de informacéo (til a sua condicdo de imigrante e de aspectos gerais da
vida do imigrante da antiga Uniao Soviética (“bonding”, “bridging social capital’)

Jornal Vremechko

Fornecer informagbes no que concerne a vida do imigrante russéfono, com especial enfoque
para as mulheres imigrantes (“bonding social capital’)

Programa de radio Tchas Ob
Veem

Ser um guia do imigrante russéfono. Manter o imigrante mais informado sobre Portugal e
sobre o seu pafs de origem, através da informacao fornecida na lingua do imigrante; apoio
psicolégico ao imigrante. Facilitar o dia-a-dia do imigrante em Portugal (“bonding”,
“bridging” e “linking social capital’)

Jornal Maiak Portugalii

Ajudar o imigrante russéfono, fornecendo informagées Uteis sobre o seu quotidiano em
Portugal, no idioma falado pelo imigrante; criar uma ligagao entre os imigrantes e Portugal,
e entre estes e os seus paises de origem (“bonding’, “bridging social capital’)

Jornal Angola Magazine

Criar um espaco voltado para a comunidade angolana e amigos de Angola, onde os
imigrantes possam sentir-se representados; dar espaco e voz a quem ndo tem; servir de
meio reivindicativo dos direitos dos imigrantes (“bonding’, “linking social capital’)

Jornal Sino

Fornecer informagcoes (teis e importantes para os imigrantes chineses, na sua lingua
materna, para que estes estejam mais informados e, por consequéncia, menos isolados da
sociedade portuguesa (“bonding”, “bridging social capital’)
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Analisemos brevemente o quadro, através de alguns exemplos. O jornal Slovo tem por
funcao apoiar o imigrante e tornar a sua vida mais confortavel em Portugal sem, no en-
tanto, deixar de exaltar os valores das culturas de origem. Para tal, esse jornal fornece in-
formagbes no ambito da legislacdo, por exemplo, assim como publica noticias sobre a
realidade do imigrante em Portugal, auxilia o imigrante na sua seccao de “cartas-per-
guntas”. Ao mesmo tempo, o jornal publica informagoes sobre os paises da ex-Unido So-
viética, informa sobre os negocios da comunidade russéfona, fornece a programagao dos
canais russos via satélite.

Desse modo, o jornal Slovo pode ajudar a fortalecer os lagos dentro da prépria comunida-
de russéfona, assim como contribuir para uma melhor insercdo do imigrante na socieda-
de portuguesa.

Ja o jornal Vremechko nao pretende ser um suporte de auxilio ao imigrante e assume a
funcéo de entretenimento. Ainda assim, algumas noticias podem ajudar o imigrante a me-
Ihor se adaptar, minimamente que seja. O jornal do dia 17 de Janeiro de 2007, por exem-
plo, traz como noticia principal “As dificuldades dos casais na hora de imigrar”. Essa ma-
téria, através de algumas dicas, pretende “facilitar” os casais a superarem as dificuldades
que poderao enfrentar por serem imigrantes.

O jornal Sabiéd esforca-se para servir de meio divulgador e reivindicativo dos direitos dos
imigrantes. Juntamente com o portal “Tupiniquim.org” esses sdo os Unicos meios de
comunicagao da comunidade brasileira em Portugal, que cumprem uma funcao pura e ex-
clusiva de informar, para que o imigrante fiqgue mais ciente dos seus direitos e obrigacoes.

Os outros media da comunidade brasileira preferem servir de meio informativo dos aspec-
tos relacionados com a comunidade brasileira em Portugal, facilitando a aproximagao do
imigrante brasileiro a sua comunidade. Contudo, esses media trazem também noticias re-
lacionadas com a legislagao, listas de contactos importantes para o imigrante, e divulga
também noticias sobre Portugal.

Como vemos, a tentativa de se obter uma resposta clara e concisa a nossa pergunta é bas-
tante complexa. E explicamos: face a variedade dos meios e as diversas fungdes que cum-
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prem, nao se pode generalizar, nem reduzir os media étnicos a uma sé categoria. Se uns
ndo promovem a “integracdo” de maneira mais afirmada, facilitam na aproximagao a
comunidade e na promulgacao da diversidade cultural. Caracteristicas estas que condizem
com o modelo de integracao chamado “pluralismo cultural”, favorecido pelo Alto Comis-
sariado para a Imigracao e Dialogo Intercultural.

Além do mais, como j& mencionamos, para responder a nossa pergunta, temos primeiro
de saber que tipo de modelo de integracao se pretende obter. Se a sociedade receptora
adopta um modelo “assimilacionista” é evidente que aqueles media étnicos que tendem a
exaltar os valores culturais de uma comunidade, publicando informagdes no idioma ma-
terno do imigrante, serdo considerados como uma maneira de “segregar” a comunidade
de imigrante, por ndo assimila-la por completo na sociedade acolhedora. Mas, se ao con-
trario, a sociedade de acolhimento favorece um modelo “pluralista” ou “multiculturalista”,
os meios de comunicagdo das comunidades de imigrantes encaixam perfeitamente nos
ideais destes tipos de modelos.

Assim, uma resposta que consideramos mais proxima para as questdes abordadas seja a
dada pelo artigo da Canergie Repérter: “if anything, the new ethnic media are accelera-
ting the process of assimilation to a different national identity altogether. By covering the
life of the home country or region, the papers often dissolve distinctions that had been ac-
tive back home, creating a broader solidarity” (Akst, 2003).

Mais do que entrar em debates muitos vastos que ndo nos levam a nenhuma conclusao
objectiva, a melhor maneira de resumir a importancia dos media étnicos é, sem duvida,
com a opiniao daqueles para quem estes media séao direccionados. Citamos, entao, aqui
0 comentario de uma ouvinte do programa de radio em russo que define este programa
como importante para os imigrantes “porque além de fornecer informacbes relevantes
para a comunidade russdéfona, ainda descansamos a alma ao ouvir algo que nos diz di-
rectamente respeito”. Esta ouvinte, uma imigrante do Uzbequistao, ligou para o programa,
as 22h30, para pedir uma musica que ela costumava ouvir no seu pais de origem, pois
ja era noite adiantada, estava a trabalhar, sentia-se cansada e queria ouvir algo da sua
cultura para ajuda-la a relaxar um pouco.
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CONCLUSAO

Durante uma conversa com o realizador do filme Lisboetas, Sérgio Tréfaut, este comentou
que uma das razoes que o levou a realizar este filme foi a descoberta de que, em Portugal,
havia vérios jornais em idiomas estrangeiros que circulavam pelas bancas. Segundo
Sergio, esta constatacao fez-lhe sentir que “algo de novo se estava a passar em Portugal”.

Assim, pelos estudos realizados e os resultados discutidos, podemos concluir que:

A impressa escrita, no formato de semanario, € o tipo de media mais utilizado, embora al-
gumas revistas mensais também circulem. Poucos sdo os programas de radio e ndo ha
nenhum meio televisivo das comunidades de imigrantes em Portugal.

As comunidades do Leste e a brasileira sdo as que mais desenvolvem este tipo de media.
A comunidade africana é muito pouco representada, com um Unico boletim publicado pela
associagao Casa de Angola.

A principal dificuldade é a de conseguir manter os meios de comunicacdo devido ao ele-
vado custo financeiro e a dificuldade em encontrar meios para subsidia-los. Na sua grande
maioria, 0s media étnicos sdo custeados pelos negécios da prépria comunidade que re-
presentam.

Os media étnicos, nas suas distintas formas e tecnologias, desempenham a importante
missao de informar aos compatriotas sobre questoes ligadas a imigracdo, sobre Portugal,
além de manté-los ligados a cultura de origem, de entreté-los e de amenizar, muitas vezes,
0 peso de estar longe de casa e de se sentir imigrante.

Os meios de comunicacao dos imigrantes fornecem igualmente um servico relevante aos

organismos publicos por instruir o imigrante sobre seus direitos e deveres podendo assim
facilitar o imigrante no processo de adaptacéo a sociedade acolhedora.
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Outra funcao dos media étnicos € a de contribuir para o desenvolvimento dos negocios e
servigos das diferentes comunidades de imigrantes.

Os meios de comunicacao elaborados pelos imigrantes nao sdo uma particularidade de
Portugal. Normalmente, esses meios constituem uma caracteristica dos paises onde a imi-
gracao ¢ um fenémeno relevante. Pelo que pudemos observar durante nosso estudo, os
media étnicos, onde quer que sejam desenvolvidos, cumprem, no geral, o papel de infor-
mar o imigrante sobre seus direitos e deveres, assim como serve de “ponte” entre o pais
de acolhimento e o pals de origem.

Se, como diz Sérgio Tréfaut, imigrar representa uma ruptura um tanto dramatica, cujo
processo lento de cicatrizagdo se torna necessario, até que o imigrante se sinta a vontade
no seu novo pais, 0os meios de comunicagao desenvolvidos pelos imigrantes desempe-
nham assim um papel importante de auxilio ao imigrante para que esse processo seja
menos doloroso, ao ver-se representando e sentir que existe alguém que “fala” por ele.
Estudiosos deste tema concordam que o sentimento de pertenga é uma das caracteristicas
principais dos media étnicos ou seria até mesmo sua “razéo de ser” (Rigoni, 2003).

Ressalva: sabemos que existe sempre o perigo de sobrestimar algo que nos parece impor-
tante. E evidente que nado se deve sobrestimar a importancia dos meios de comunicagao
étnicos. Se esses desempenham fungdes relevantes para as comunidades que represen-
tam, ndo sdo, no entanto, os Unicos meios responsaveis pela adaptacéo e/ou integracao
dos imigrantes. Os media étnicos fazem parte das multiplas ferramentas do processo da
dinamica organizacional das comunidades de imigrantes.
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RECOMENDACOES

Numa tentativa de contribuir para um melhor desempenho e melhor aproveitamento dos
media étnicos, sugerimos algumas recomendagdes que estimamos Uteis:

Recomendacodes de politicas publicas

1) Media étnicos como suporte para uma informacdo mais rapida e mais directa

Adoptar as sugestoes dos representantes dos meios de comunicagao para que 0S Seus
media sejam utilizados pelos organismos publicos na divulgacdo das informacoes que
dizem directamente respeito ao imigrante. Esse canal de comunicagdo directo com as
comunidades de imigrantes poderia facilitar o acesso as informacoes.

A opinido dos representantes dos media étnicos, neste contexto, é praticamente unanime:
“os 6rgéos publicos poderiam usar 0s nossos servicos para divulgar as noticias relaciona-
das com a imigracao.” Além da noticia chegar mais rapido e de uma maneira mais crivel,
para os imigrantes nao luséfonos esta ainda estaria acessivel no idioma materno dos imi-
grantes.

Roberto Silveira, da Radio Tropical, explica que a sua radio € um bom canal para fazer
com que as noticias cheguem mais rapido a comunidade brasileira. Dra. Galinda acredita
que seria desta maneira que os media étnicos cumpririam uma verdadeira fungao de in-
tegracdo. Ana lIsabel atesta que aqueles que servem as comunidades de imigrantes co-
nhecem melhor os imigrantes do que qualquer instituicado publica e que a melhor forma
de informar os imigrantes ¢ através de quem os conhece e de quem fala a mesma lingua.
Segundo Ana Isabel, ha dois anos, foi realizada uma sondagem do publico ouvinte do seu
programa e chegou-se a concluséo de que o seu programa era ouvido diariamente por
uma meédia de 65 mil imigrantes russéfonos. Um nimero bastante elevado que comprova
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a importancia desses media para as comunidades de imigrantes e para que esses meios
sejam mais considerados e utilizados pelas instituigbes publicas.

2) Apoio financeiro por parte das Embaixadas das respectivas comunidades de imi-
grantes e/ou através de organismos publicos

A principal dificuldade para criar e manter um jornal, uma revista, ou até mesmo uma
radio, é a dificuldade financeira. Assim sendo, muitos jornais aparecem e desaparecem,
outros ndo conseguem manter uma edicao regular, e outros ainda séo editados fora de
Portugal por falta de verba.

Certo da importancia dos media étnicos para as comunidades que representam, Sergei
Damien acredita na importancia de prestar mais atengéo nestes media e apoia-los de uma
maneira mais efectiva. Segundo Dra. Galinda, “valeria a pena para os organismos pu-
blicos de apoio a imigracdo apoiar financeiramente aqueles meios que jg estdo
estabelecidos no pals e que cumprem uma funcgéo clara de ajuda ao imigrante”.

Os jornalistas dos érgaos de comunicacdo romenos explicam que a quantidade de imi-
grantes romenos e moldavos em Portugal justifica que seja elaborado, neste pafs, um
jornal especifico para estas comunidades. No entanto, a falta de meios financeiros impede
a concretizagao desse sonho e, por esta razao, estes jornais sao editados noutros paises.

A relevancia desses media é tal que o jornal Sabid, por exemplo, anda actualmente a
tentar promover uma festa para angariar fundos para o jornal. Como nédo ha verba e nao
se conseguem patrocinios com facilidade, a maneira encontrada para que o jornal seja
reeditado foi a de organizar um evento. A Casa do Brasil espera também criar em breve
uma Réadio online, a ser exposta e ouvida no site da prépria associacdo, como meio de
facilitar a comunicacdo com a comunidade brasileira e fornecer mais informagoes sobre
esta mesma comunidade.

Irene Lei comenta que, no inicio, o semanario Sino era apenas um boletim que circulava
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em formato “carta”, através de uma iniciativa do director do mesmo, Liang Zhan, e trés
outros amigos. Segundo Irene, os imigrantes gostaram tanto da iniciativa que alguns pas-
saram a doar dinheiro para que o “jornal” progredisse. Tendo em conta as expectativas dos
imigrantes, face a iniciativa de se ter um meio de comunicacao proprio, os fundadores do
actual semanario Sino resolveram desenvolver o boletim, o que foi possivel através de
parcerias e de anlncios de negécios da prépria comunidade chinesa.

Tendo em vista as dificuldades financeiras por parte dos media étnicos e as importantes
fungdes que estes cumprem para as comunidades de imigrantes, um apoio financeiro por
parte das Embaixadas serviria de suporte para que os meios de comunicagao étnicos pu-
dessem desenvolver-se e, a0 mesmo tempo, esse apoio garantiria a manutencao de meios
de comunicagao relevantes para as diferentes comunidades de imigrantes.

Outra maneira de conseguir ajuda financeira poderia ser através de concurso publico, por
exemplo. Os meios de comunicagédo étnicos elaborariam projectos, que seriam avaliados
e, no caso de serem considerados relevantes, receberiam uma verba para garantir alguns
fundos para o mantimento dos media. Um dos objectivos do “Manifesto Europeu para
apoiar e sublinhar a importancia dos Media de Comunidades Minoritarias” consistia jus-
tamente em pedir & Comissao Europeia e aos Governos dos Estados Membros que crias-
sem fundos especiais para este tipo de media.

Recomendacdes para os agentes do mercado

1) Apoio financeiro

Avaliar a possibilidade de obter mais apoio financeiro, através de publicidade, para que os
veiculos dos media possam subsistir e cumprir as suas metas. Maneiras eficazes de dimi-
nuir o receio dos anunciantes e garantir maior apoio financeiro aos media étnicos seria
ressaltando a importancia desses media para as comunidades de imigrantes, enfatizando
0 ja relevante nimero de imigrantes em Portugal e tornando esses media mais conhecidos
dos meios publicitarios.
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Os anunciantes, talvez por desinformacéo ou por falta de nimeros estatisticos claros, temem
muitas vezes em anunciar nesses tipos de media por receio de os seus leitores/ouvintes
serem em pequeno numero. No entanto, a quantidade relevante de imigrantes existentes
actualmente em Portugal justifica que se preste uma maior atencéo a este tipo de publico.

2) Portal dos media étnicos em Portugal

Considerando a importancia dos media étnicos, acreditamos que um portal onde estejam
reagrupados todos os meios de comunicagao dos imigrantes em Portugal poderia contri-
buir para um melhor desempenho destes meios, por facilitar a troca de informacao e até
aumentar o alcance desses media para com as comunidades de imigrantes. Um tipo de
portal semelhante ja existe no Pais, mas voltado para as associagoes de imigrantes. De
facto, o portal www.aimigrantes.org reline online diversas associagcdes de imigrantes, com
o intuito de “promover o acolhimento e integracao dos imigrantes na vida social e activa
e dar visibilidade ao trabalho desenvolvido pelas associacoes de imigrantes”.

O mesmo poderia ser feito para os media étnicos, de maneira a dar igualmente mais
visibilidade a esses media, permitindo um maior alcance destes ndo apenas para 0s imi-
grantes, mas para a populagao como um todo, assim como para os 6rgaos publicos. Este
portal favoreceria uma interaccao entre os diferentes responséaveis dos media, forneceria
uma maior visibilidade das diferentes comunidades e reforgaria assim o papel ja
importante que os meios de comunicacao étnicos cumprem no dia-a-dia dos imigrantes.

Portais como o que aqui recomendamos ja existem. O portal “Rio Vermelho”, por exem-
plo, reline alguns meios de comunicacdo de comunidades brasileiras espalhadas mundo
fora. O portal define-se como “midia para os ‘brazucas’ e estrangeiros vidrados no Bra-
sil”. Segundo o que se pode ler no portal, “para atender a demanda de informagdes de
2,5 milhdes de brasileiros que vivem no exterior e estrangeiros ‘vidrados’ no Brasil, ha
varios jornais, revistas e sites. O portal “Rio Vermelho” ja tem link em muitos desses
sites. A midia para os ‘brazucas’ € um “novo horizonte na

H 3" 44
Comumcagao . 44 Ver, a este respeito, o site www.portal
riovermelho.com.br/sites.htm

Os Meios de Comunicacédo Etnicos em Portugal (93)



3) Media étnico como canal facilitador ao mercado de trabalho

Uma boa maneira de potencializar os media étnicos seria utilizando-os como suporte para
anuncios de emprego. Alguns desses meios ja fornecem esse tipo de servico, mas muitos dos
anuncios séo de ofertas de emprego dentro dos negdcios da propria comunidade. Diversifi-
cando os anuncios, o imigrante ficaria mais bem informado sobre a demanda do mercado, fa-
cilitando o acesso ao mercado de trabalho. Ademais, essa seria também uma maneira de pro-
mover uma maior interaccao entre a comunidade de acolhimento e a comunidade imigrante.

4) Promover concursos para potencializar os media étnicos

A promogéao de concursos para os meios de comunicacao das comunidades de imigrantes,
a luz do que ja existe, no ambito dos meios de comunicagao generalistas, pode favorecer
a potencializacdo dos media étnicos.

O ACIME, por exemplo, ja faz essa promogéo com o seu concurso “Jornalismo para a Tole-
rancia”, voltado para trabalhos jornalisticos no ambito da diversidade cultural.

Acreditamos que concursos semelhantes, que incentivem o jornalismo étnico, ajudarédo
esses meios a sentirem-se mais reconhecidos, além de lhes fornecerem financiamento
para a melhoria dos mesmos.

Iniciativas como esta, que aqui propomos, ja existem em alguns paises. Nos Estados Uni-
dos, por exemplo, a New Califérnia Media promove concursos de reconhecimento do me-
lhor jornalismo étnico impresso, em Internet, rédio e televisdo, na Califérnia. Intitulado
“Grande reconhecimento para vocé e seu meio de comunicacdo”, esse concurso tenta pro-
mover a diversidade cultural no Estado da Califérnia, através de incentivos aos diferentes
tipos de jornalismo étnico *°.

Na Holanda, o grupo Online/More Colour in the Media pro-
45 Ver, 2 este respeio, o site: hitps/media move igualmente uma série de iniciativas no intuito de in-

ncmonline.com/images/awards/awards_20 centivar uma maior diversidade cultural no ambito do jor-
05/2005awards _ spanish. pdf

46 Ver, a este respeito, o site
htto:/fwww.olmem. org/ reconhecimento dos media étnicos “.

nalismo na Unidao Europeia, assim como promover o
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ULTIMAS OBSERVACOES

Por fim, devido a falta de estudos realizados nesta area, esperamos que o0 nosso trabalho
seja um ponto de partida para que outros estudos se desenvolvam. Muito ainda resta por
compreender. Aqui, deixamos algumas questdes as quais nao obtivemos respostas e que
poderao ser resolvidas com futuros projectos.

Como vimos, a comunidade africana é a menos representada em termos de media étnicos.
Sera pelo facto da RTP possuir um canal especifico para os africanos, a “RTP Africa”? No
entanto, se esse canal traz noticias do continente africano em geral, ndo entra propriamen-
te na categoria de “media étnico”, ja que ndo é um canal desenvolvido pelos imigrantes e
ndo tem como funcao representar uma comunidade de imigrante especifica.

Ao dirigirmo-nos a Associacdo Cabo-verdiana, conversdmos com o seu vice-presidente,
que nos informou que esta lacuna (a falta de meios de comunicacao étnicos, por parte
das comunidades africanas) deveria ser preenchida. Segundo Mario Moreira, seria impor-
tante haver alguns meios que divulgassem o “crioulo”, pois, além de importante para que
os imigrantes cabo-verdianos ndo esquegam da sua lingua, ainda é uma maneira de os
manter ligados “a terra”.

O problema de dinheiro também foi evocado para explicar a auséncia de meios de comu-
nicacao das comunidades africanas em Portugal. Como vimos, muitos dos media étnicos
sao financiados pelos negécios das préprias comunidades, devido a dificuldade de encon-
trar outros tipos de financiamento para os meios de comunicacdo étnicos. Poderfamos,
entdo, indagar se essa seria uma razao para a falta de meios de comunicagao por parte
da comunidade africana. No entanto, segundo os dados do

SEF, as comunidades angolanas e cabo-verdianas, por
47 Segundo o Relatorio Estatistico do SEF

exemplo, tm mais empresarios e pequenos patrdes do que de 2005, as comunidades angolana e
idades do Leste cabo-verdiana contam com cerca de 1500
as comunidaaes do Leste . e 1300 empresérios e pequenos patroes,

respectivamente. As comunidades do Leste
todas juntas contam com cerca de 400

A falta de media étnicos por parte das comunidades africa- empresarios e pequenos patroes. Ver, a
este respeito, o site do SEF: www.sef.pt
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nas explicar-se-ia, entdo, como avanga Mario Moreira, devido a falta de organizagao por
parte dessas comunidades? Outra hipétese também é possivel: a falta desses meios seria
devido ao facto das comunidades de imigrantes africanos, presentes em Portugal, per-
tencerem as antigas colénias portuguesas, pois que 0s primeiros imigrantes africanos,
aqui estabelecidos, gozavam de um regime especial por serem ainda, na altura, conside-
rados portugueses. Os fluxos migratérios posteriores terdo sido ja favorecidos pela exis-
téncia, em territério portugués, de redes sociais (nomeadamente através de membros da
familia, aqui radicados). Estas comunidades africanas, assim, talvez sintam uma menor
necessidade de informacao e representacao, através de meios que lhes digam exclusiva-
mente respeito.

Como vimos, em certos paises, como o Canadé e Estados Unidos, os meios de comuni-
cacao dos imigrantes existem em quantidade massiva e alguns, como o canal de televisao
Univision, chegam a fazer parte dos meios mais influentes desses paises. Esta realidade
é bem diferente da portuguesa, onde os media étnicos ainda sdo poucos — se comparados
com esses paises — e ainda ndo exercem muita influéncia no mercado. Esta diferenca
estara relacionada, por exemplo, com a quantidade de imigrantes que existem no Canada
e em Portugal? Ou a uma maior tradigao imigratéria por partes desses paises? Ou, ainda,
terd a ver com uma maior possibilidade de financiamento encontrada nesses Estados?
Assim, a possibilidade de, nesses paises, encontrar mais facilmente financiamentos deve-
-se a maneira como 0s media étnicos sao recebidos pela sociedade de acolhimento?

Poderiamos argumentar que um bom meio para fazer chegar as informaces aos imigran-
tes e as suas familias, nos paises de origem, seria através de portais electrénicos. No en-
tanto, em Portugal, o Unico meio electrénico elaborado pelas comunidades de imigrantes
por nés identificado foi o portal da comunidade brasileira. Questionado sobre este assunto,
Vladmir, o criador e administrador do portal, explicou que elaborar um portal leva muito
tempo e dinheiro e que, assim sendo, ndo é facil manter tal meio. Como todos os outros
meios de comunicacao, Vladmir queixa-se de falta de apoio financeiro ou simplesmente de
um suporte logistico qualquer. Por exemplo, o ACIDI ndo tem o /ink do portal “Tupiniquim”,
como, tampouco, o administrador deste portal recebeu respostas positivas em algumas
associagoes a que se dirigiu, com o intuito de propor espaco de colaboracao no seu portal.
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Como ja referido, nao existe nenhum meio televisivo elaborado pelos imigrantes, em Por-
tugal. Indagados sobre o porqué, os dois grandes canais televisivos em Portugal, a SIC e
a RTP, nao forneceram respostas concretas a nossa pergunta. A SIC explicou que existe
um programa destinado as comunidades imigrantes em Portugal chamado Etnias. Se é
verdade que esse programa faz a divulgacao de informagoes Uteis para os estrangeiros que
escolheram Portugal para viver, ele, no entanto, nao entra no perfil dos meios de comuni-
cacao estudados neste trabalho, por nao ser um programa elaborado por uma comunidade
imigrante especifica. Segundo o Assistente de Relagbes Publicas, Bruno Costa, existe a
possibilidade de a SIC receber propostas de novos programas para 0s Seus canais, mas,
actualmente, a Direcgdo de Programas da SIC nao esta a aceitar propostas externas néo
solicitadas.

A RTP divulga igualmente programas voltados para os imigrantes que residem em Portu-
gal, como o programa Nds produzido pelo ACIDI, I.P., que é emitido na RTP2. Neste caso,
como no da SIC, esses programas, mesmo abordando o tema da imigragdo numa optica
de informacao, acolhimento e integracao, néo sao elaborados pelos imigrantes para os imi-
grantes. Tanto a SIC como a RTP nao responderam quanto ao custo de se ter um programa
televisivo nos seus canais, facto que explicaria, talvez, a falta de meios televisivos por
parte das comunidades de imigrantes em Portugal.
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ANEXO |
GLOSSARIO DE TERMOS TECNICOS
Por ordem alfabética

Comunidades de migrantes: segundo a Organizacdo Internacional para as Migragoes
(OIM), entende-se por “comunidades de migrantes” as populagdes estabelecidas no ex-
terior (igualmente designadas de didsporas) e os migrantes temporarios. A palavra
“comunidade” remete a uma dimensao colectiva, mas nao pressupde necessariamente
uma identidade homogénea desta comunidade.

Emigracao: “acto ou efeito de emigrar; accdo de deixar o pais de origem para se fixar nou-
tro, por motivos de natureza econdmica, politica, religiosa, ou outros; saida espontanea
de um pals (definitiva ou ndo)”.

Emigrante: “que ou quem emigra; que deixa o seu pais para se estabelecer e residir nou-
tro, por motivos econémicos, politicos, religiosos, ou outros; pessoa que deixa o seu
pais para se estabelecer noutro, geralmente em busca de trabalho ou de melhores con-
dicdes de vida”.

Emigrar: do Latim emigrare, “emigrar” significa “deixar o seu palis para ir viver no es-
trangeiro; sair do seu pais para ir viver noutro por certo tempo ou definitivamente”.

Fluxo migratdrio: do Latim fluxus, um “fluxo” é “um movimento continuo de algo que
segue um curso”; ja “migratério” é “relativo a migracao; que realiza migracao”. Por ex-
tensdo, um “fluxo migratério” é definido por “massa de pessoas ou coisas em deslo-
cagao, em movimento”.

Imigragdo: “acto ou efeito de imigrar; entrada de individuo ou grupo de individuo es-
trangeiros em determinado pafs, para trabalhar e/ou para fixar residéncia, permanente-
mente ou nao”.
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Imigrante: “o que imigra ou que ou quem se estabeleceu em pais estrangeiro”.

Imigrar: do Latim immigrare, “imigrar” significa, no seu sentido etimolégico, “passar, pe-
netrar, entrar”. Num sentindo mais amplo, “imigrar” ¢ o mesmo que “entrar num pais
estranho, para nele se estabelecer”.

Informagéo: “accdo ou resultado de informar ou informar-se”; “tomada de consciéncia
de um facto ignorado”; “aumentar os conhecimentos, dando esclarecimentos, in-
formagdes”.

Informar: do Latim informare,”informar” significa “dar forma a; dar conhecimento a; por
ao corrente; dar instrugéo a; dar forga a; corroborar; apoiar”.

Integracao: “accdo ou resultado de integrar ou de se integrar”, ou ainda “o processo de
incluir ou de se incluir num todo, de fazer parte ou de se incorporar”. A Sociologia de-
fine a palavra “integracdo” como a “participacao de um grupo social minoritario no fun-
cionamento da sociedade em que se encontra inserido, mantendo, no entanto, as suas
caracteristicas culturais”.

Integrar: do Latim integrare, “integrar” define-se por “tornar ou tornar-se parte de um
todo, de um grupo, de um conjunto j& existente”.

Meios de comunicacédo étnicos: sdo os meios de comunicacdo desenvolvidos pelos imi-
grantes para os imigrantes. lgualmente chamados neste estudo de “media étnicos” ou
ainda de “meios de comunicagdo das comunidades de imigrantes”.

Migracgao: “acto ou efeito de migrar; deslocacéo de populagdes de um pafs para outro”;
“movimento de entrada (imigragao) ou saida (emigracdo) de individuo ou grupo de in-
dividuos, geralmente em busca de melhores condigdes de vida (essa movimentagao
pode ser entre paises diferentes ou dentro de um mesmo pafs)”.

Migrante: “que muda de pals; pessoa que muda de um palis para outro, para af se esta-
belecer. Os migrantes dividem-se em duas categorias: emigrantes e imigrantes”.
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Migrar: do Latim migrare, “migrar” significa “mudar periodicamente de lugar, regiao, pals,
etc.; deslocar-se, uma populagéo, de uma regido para outra ou de um pafs para outro,
geralmente em busca de trabalho”.

Minoria étnica: a palavra “minoria”, do Latim minor, define-se por “ a parte menos nu-
merosa num conjunto de pessoas ou de coisas”; “étnico” é o “que se refere a um grupo
humano com unidade linguistica e cultural, ou ainda, um grupo caracterizado por cul-
tura especifica, o designativo de determinada populagdo”. Por analogia, a antropologia
entende por “minoria étnica” um “subgrupo existente dentro de uma sociedade que se
considera e/ou é considerado diferente do grupo maior e/ou dominante, em razao de
caracteristicas étnicas, religiosas, ou de lingua, costumes, nacionalidade, etc., e que,
por essa razao, nao tem os mesmos direitos e/ou as mesmas oportunidades que o

grupo maioritério, ou é alvo de discriminacdo ou preconceito”.
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ANEXO I1

DIFERENTES MEDIA DAS PRINCIPAIS COMUNIDADES
DE IMIGRANTES EM PORTUGAL

Comunidade brasileira

— Sabia: revista mensal

— Brasileirinho: revista mensal

— Brasil: revista mensal

— Site “Tupiniquim”: site da comunidade brasileira em Portugal (www.tupiniquim.org)
— Real: revista mensal editada em Londres

- Radio Tropical

Comunidade romena
— Actualitatea Romaneasca: semanario editado na Roménia
— Diaspora: jornal romeno editado em Londres

Comunidade russa

— Maiak Portugalii: semanario

— Slovo: semanério

— Radio Nova Antena: Programa diario Tchas Ob Vcem
— Vremechko: semanario

— Imigrante: semanario

Comunidade ucraniana
- Boletim da Associag¢ao dos Ucranianos em Portugal

Comunidade chinesa
— Sino: semanério

- Radio: programa Janela da China

Comunidade angolana
— Angola Magazine: jornal mensal
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ANEXO IiI

DOCUMENTARIO FOTOGRAFICO DOS MEDIA ETNICOS

COMUNIDADE BRASILEIRA

Revista BRASIL Revista O BRASILEIRINHO
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Revista REAL Radio TROPICAL (95.3 FM)

COMUNIDADE RUSSA

Semanario SLOVO
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COMUNIDADE ANGOLANA

ANGOLA MAGAZINE

COMUNIDADE ROMENA
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ANEXO IV
GUIAO PARA LEVANTAMENTO DE VEICULO DE COMUNICACAO
1 - IDENTIFICAGAO

Nome do meio de comunicacao:

Director/Editor:

2 - PERFIL

Escrito: [ Jornal L] Revista L] Boletim L] Circular L] Site Internet

Falado: [ Ré&dio L] Telefone [ Televisao

Periodicidade: [ Diario L] Semanal L] Quinzenal L] Mensal

Tiragem impressa: ; Publico ouvinte: ; Espectadores:

Tipo de publico visado:

Data da fundacgéo:

Forma de financiamento: [J Assinatura [ Venda avulsa
[ Anlincio  [J Patrocinio

Fontes de informacéo:

Edicdo: [ prépria [[] contratada
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Distribuigdo: L] propria [] contratada

Observacéao:

Servigos prestados/linha editorial: [ comunicado L] emprego ] legislagao
[] noticias sobre Portugal [] noticias sobre o pais de origem [] desporto
[] outros, quais:

Quantos trabalham na reportagem: ; na producao: ;
na distribui¢do: ; na parte comercial:

Trabalho: [] remunerado [] voluntario [] parceria

3 - ENTREVISTA

Primeiro Bloco: Verificar o publico atingido (publico-alvo) pelo veiculo: homem, mulher,
jovem, adulto:

Segundo Bloco: Verificar as tendéncias, os tipos de informagdes propostas, os
objectivos, o porqué da criagdo de um jornal étnico:

Terceiro Bloco: Verificar a aceitacao pela circulagdo, cartas a redacgéo, citagdo na impren-
sa, 0 alcance dos objectivos, as principais dificuldades, nimero de leitores

4 — COMENTARIOS E SUGESTOES/RECOMENDAGOES DO ENTREVISTADO
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ANEXO V
FICHAS TECNICAS DOS DIFERENTES MEDIA ETNICOS EM PORTUGAL:

Comunidade angolana

Nome: Angola Magazine

Director: Jaime Araljo

Perfil: Jornal mensal

Tiragem: 5000 exemplares

Tipo de Publico visado: Imigrantes angolanos e amigos de Angola
Data da fundacao: Junho de 2006

Forma de financiamento: Assinatura e anincios

Fontes de informacao: Colaboradores, trabalhos de campo
Edicao: Prépria e contratada

Distribuicao: Prépria

Area de abrangéncia: Distribuicdo, no momento, sé para assinantes

Analises, artigos de opiniao, noticias sobre o
pais de origem, noticias de interesses
(culturais, artisticos, desportivos e outros),

Servicos prestados/linha editorial: legislacédo
4 (quatro) na reportagem e 1 (um) na
Equipa: produgéo
Tipo de trabalho: Remunerado
Publico-alvo: Publico em geral
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Comunidade brasileira

Nome: Sabia

Director: Heliana Bibas

Perfil: Inicio: Boletim mensal; hoje: Revista mensal
Tiragem: 5000 exemplares

Tipo de publico visado:

Comunidade brasileira e autoridades
brasileiras e portuguesas

Data da fundagao:

Maio de 1992

Forma de financiamento:

Anlncios

Fontes de informacao:

Trabalhos de campo, noticias oficiais de
6rgaos institucionais, colaboradores

Edicao:

Propria

Distribuicao:

Propria

Area de abrangéncia:

Grande Lisboa e outras areas do Pais

Servigos prestados/linha editorial:

Legislacao: aspectos ligados aos direitos de
permanéncia e outros, dos imigrantes

1 (um) na reportagem, 4 (quatro) na

produgao,
Equipa: 1 (um) na distribuicao
Tipo de trabalho: Voluntario
Publico-alvo: Plblico em geral
Nome: O Brasileirinho
Director: Ricardo Castro
Perfil: Revista mensal
Tiragem: 12.000 exemplares

Tipo de publico visado:

Comunidade brasileira

Data da fundagao:

Maio de 2001

Forma de financiamento:

Assinatura e anlncios

Fontes de informagao:

Agéncias de noticias, trabalhos de campo e
colaboradores

Edicao: Prépria e contratada

Distribuicao: Prépria

Area de abrangéncia: Todo o pais
Comunicados, noticias sobre o pais de
origem,

Servigos prestados/linha editorial:

Noticias sobre Portugal, anlincios

1 (um) na reportagem, 1 (um) na producao,
1 (um) na distribuigdo, 1 (um) na

Equipa: diagramacao
Tipo de trabalho: Voluntério
Publico-alvo: Plblico em geral
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Nome: Real

Director: Marcio Silva e Tony Rattarangsi
Perfil: Revista mensal

Tiragem: 20.000 exemplares

Tipo de publico visado:

Comunidade de lingua portuguesa

Data da fundagao:

Agosto de 2006

Forma de financiamento:

Assinatura, patrocinio e financiamento préprio

Fontes de informacao:

Agéncias de noticias, trabalhos de campo e
colaboradores

Edicao: Prépria
Distribuicao: Prépria
Area de abrangéncia: Todo o pais

Servicos prestados/linha editorial:

Legislagao, noticias sobre o pais de
acolhimento, noticias sobre o pais de origem,
desportos, anlncios, classificados

3 (trés) na reportagem, 1 (um) na parte

Equipa: comercial

Tipo de trabalho: Remunerado e voluntario
Publico-alvo: Jovens e adultos em geral
Nome: Brasil

Director: Luis Pacheco

Perfil: Revista mensal

Tiragem: 10.000 exemplares

Tipo de publico visado:

Comunidade brasileira e portugueses

Data da fundagao:

Janeiro de 2003

Forma de financiamento:

Patrocinio

Fontes de informacao:

Ageéncias de noticias, sites Internet, trabalhos
de campo e colaboradores

Edicao: Prépria
Distribuicao: Prépria
Area de abrangéncia: Todo o pais

Servicos prestados/linha editorial:

Entretenimento

2 (dois) na reportagem, 2 (dois) na producao,

Equipa: 8 (oito) na distribuicao
Tipo de trabalho: Remunerado e voluntério
Publico-alvo: Jovens e adultos em geral
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“Tupiniquim” — Portal da Comunidade

Nome: brasileira em Portugal (www.tupiniquim.org)
Director: Viadmir
Perfil: Site Internet

Comunidade brasileira e aberto a todas as
nacionalidades que tenham afinidade com os

Tipo de publico visado: brasileiros

Data da fundagao: Julho de 2005

Forma de financiamento: Banners, pop-in, promocoes, parcerias
Fontes de informagao: Internet, jornais, experiéncias proprias
Edicao: Prépria

Legislagao, noticias sobre Portugal, noticias ge-
rais, links de interesse, foruns, eventos, colunas,
directério de empresas e profissionais de

Servicos prestados/linha editorial: brasileiros em Portugal

Equipa: 1 (um) fixo e alguns colaboradores

Tipo de trabalho: Voluntario

Publico-alvo: Publico em geral

Nome: Tropical (95.3 FM)

Director: Eduardo Barbetti, Ivone Bottini

Perfil: Rédio

Tipo de Publico visado: Comunidade brasileira e amigos do Brasil
Data da fundagao: 2000

Forma de financiamento: Anlincios e patrocinios

Fontes de informacao: BBC Brasil, Jornais brasileiros, colaboradores
Edicao: Prépria

Area de abrangéncia: Area Metropolitana de Lishoa

Musicas (especialmente brasileiras — mas né&o
s0), noticias locais da regido da Moita, noticias
sobre Portugal, noticias sobre o pais de origem,

Servigos prestados/linha editorial: desporto, cultura, antincios
Equipa: 7 (sete) pessoas

Tipo de trabalho: Remunerado

Publico-alvo: Publico em geral

0s Meios de Comunicacéo Etnicos em Portugal (119)



Comunidade romena

Nome: Actualitatea Romanesca
Director: Felix Damian

Perfil: Semanario em romeno
Tiragem: 1000 exemplares

Tipo de publico visado:

Imigrantes de lingua romena: Romenos e
Moldavos

Data da fundagao:

2002

Forma de financiamento:

Venda avulsa e patrocinio

Fontes de informacao:

Agéncias de noticias e trabalho de campo

Edicao: Propria
Distribuicao: Prépria
Area de abrangéncia: Todo o pais

Servigos prestados/linha editorial:

Legislagao, noticias sobre o pais de
acolhimento, desporto, informagéo sobre a
realidade dos imigrantes

Cerca de 5 (cinco) pessoas na reportagem,

Equipa: Cerca de 5 (cinco) pessoas na distribuigao
Tipo de trabalho: Remunerado

Publico-alvo: Jovens e adultos em geral

Nome: Diaspora Romaneasca

Director: Costel Tasente

Perfil: Semanario em romeno

Tiragem: 3200 exemplares

Tipo de publico visado:

Comunidade romena e moldava

Data da fundagao:

2001

Forma de financiamento:

Assinatura, anuncio e patrocinio

Fontes de informacao:

Trabalhos de campo, fontes privadas,
agéncias de noticias, instituicoes publicas e
colaboradores

Edicao: Prépria
Distribuicao: Contratada
Area de abrangéncia: Todo o pais

Servicos prestados/linha editorial:

Legislagao, noticias sobre Portugal, economia
portuguesa, noticias sobre pais de origem,
desporto, emprego

Equipa: 4 (quatro) pessoas na reportagem
Tipo de trabalho: Remunerado
Publico-alvo: Publico em geral
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Comunidade russa

Nome: Slovo
Director: Konstantin Yakovlev
Perfil: Semanario em russo
Tiragem: 15.000 exemplares
Comunidade russéfona dos Estados
Tipo de publico visado: Independentes
Data da fundagao: Agosto de 2001
Assinatura, venda em bancas, anlncios, financia-
Forma de financiamento: mento proprio
Agéncias de noticias, trabalhos de campo,
Fontes de informagao: colaboradores
Edicao: Prépria
Distribuicao: Contratada
Area de abrangéncia: Todo o pais
Legislagdo, comunicado, emprego, noticias sobre
Portugal, noticias sobre os paises de origem, no-
ticias do mundo, anlncios, informagdes de
Servigos prestados/linha editorial: interesse para o imigrante
Equipa: 28 (vinte e oito) pessoas no total
Tipo de trabalho: Remunerado
Publico-alvo: Plblico em geral
Nome: Vremechko
Director: Alexey Vasilev
Perfil: Semanério em russo
Tiragem: 10.000 exemplares
Comunidade russéfona dos Estados
Tipo de publico visado: Independentes
Data da fundagao: Dezembro de 2006
Forma de financiamento: Vendas em bancas e financiamento proprio
Ageéncias de noticias, trabalho de campo,
Fontes de informacao: colaboradores
Edicao: Prépria
Distribuicao: Contratada
Area de abrangéncia: Todo o pais
Legislacao, comunicado, emprego, noticias
sobre Portugal, noticias sobre os paises de
origem, noticias do mundo, andncios,
Servicos prestados/linha editorial: informagoes de interesse ao imigrante
Equipa: 10 (dez) pessoas no total
Tipo de trabalho: Remunerado
Publico em geral, com especial enfoque para as
Publico-alvo: mulheres
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Nome: Maiak Portugalii

Director: Hennadiy Sapryha

Perfil: Jornal semanal em lingua russa
Tiragem: 13.500 exemplares

Tipo de publico visado:

Comunidade russoéfona

Data da fundacao:

Dezembro de 2002

Forma de financiamento:

Assinatura, aniincio e venda

Fontes de informacao:

Trabalhos de campo, agéncia BBC, agéncias de
noticias russas, meios de comunicacao
portugueses e russos

Edicao: Prépria
Distribuigao: Contratada
Area de abrangéncia: Todo o pais

Servigos prestados/linha editorial:

Legislagao, noticias sobre Portugal, noticias sobre
os paises de origem, noticias em geral, noticias
do mundo, noticias sobre imigragao em geral,
noticias sobre imigragédo em Portugal, informacao
Util aos imigrantes, classificados, emprego

Equipa: 6 (seis) pessoas na reportagem

Tipo de trabalho: Remunerado

Pdblico-alvo: pablico em geral

Nome: Tchas Ob Vcem

Moderador: Ana Isabel Silva

Perfil: Programa diario de rédio (2 horas por dia)

Tipo de publico visado:

Comunidade russéfona

Data da fundacao:

2001

Fontes de informacao:

Agéncias de noticias, internet, contribuicdo da
propria comunidade

Edicao:

Prépria

/Area de abrangéncia:

Lisboa e Alentejo pela réadio; todo o pais pela
internet

Servicos prestados/linha editorial:

Musicas dos paises de origem, noticias sobre
Portugal, legislacdo, noticias sobre paises de
origem, noticias do mundo em geral,
entretenimento, forum, seccéo de perguntas e
respostas, passatempos

1 (uma) pessoa permanente, diversos

Equipa: colaboradores
Tipo de trabalho: Remunerado
Publico-alvo: Publico em geral
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Comunidade chinesa

Nome: Sino

Director: Liang Zhan

Perfil: Jornal semanal em chinés
Tiragem: 3000 exemplares

Tipo de publico visado:

Comunidade chinesa

Data da fundagao:

2000

Forma de financiamento:

Assinatura, anuincios, venda e parcerias

Fontes de informagao:

Trabalhos de campo, colaboragoes de leitores,
fontes privadas, informagdes vindas da parceria
com o jornal Europe Weekly

Edicao: Prépria
Distribuigao: Prépria
Area de abrangéncia: Todo o pais

Servigos prestados/linha editorial:

Legislagao, noticias sobre Portugal, noticias
sobre o pais de origem, noticias sobre a
comunidade chinesa em Portugal e em outros
paises, informacao Util aos imigrantes

Equipa: 4 (quatro) pessoas na reportagem
Tipo de trabalho: Remunerado e voluntario
Publico-alvo: Plblico em geral
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ANEXO VI

GUIAO PARA ENTREVISTA A MEMBROS DE COMUNIDADES DE IMIGRANTES
SOBRE 0S MEDIA ETNICOS

(Observacao: Por “media étnicos” entende-se os meios de comunicagao (jornais, revistas, TV,
programas de radio, sites Internet) desenvolvidos pelos imigrantes para os imigrantes

1 - Esta familiarizado com os “meios de comunicacido” da sua comunidade?

[]Sim [ Nao

2 - Se respondeu “Sim”, por favor, indique quais os meios que conhece:

3 - Por que motivo(s) I€ esses jornais/revistas:

4 — Sente-se representado através desses meios? Se “Sim”, porqué?

[]Sim [ ] Nao [ ] Em parte

Porqué?
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5 - Na sua opiniao, acha que esses meios cumprem alguma funcao de interacgéao en-
tre os imigrantes?

[] Concordo [] Discordo [[] Concordo em parte

Porqué?

6 — Concorda com a ideia de que os meios de comunicacao dos imigrantes podem
contribuir para uma maior integracao dos imigrantes em Portugal?

[] Concordo [] Discordo [] Concordo em parte

Porqué?

7 - Acredita na importancia desses jornais/revistas para os imigrantes?

[]Sim [ ] Nao [ ] Em parte

Porqué?

8 — Tem alguma sugestao/recomendacao a dar sobre este assunto?
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